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Введение 

Прошедший 2021 г. – важнейший год с точки 

зрения политической жизни России и регионов.  

В этом году в достаточно сложных социально-

экономических условиях прошли выборы депута-

тов Государственной Думы РФ, а также в ряде 

регионов состоялись выборы региональных орга-

нов законодательной власти. По данным ВЦИОМ, 

среди важнейших событий за 2021 год в стране 

выборы в Государственную Думу заняли второе 

место после борьбы с коронавирусом [1].  

В ходе предвыборной агитации партии и кан-

дидаты боролись между собой, разрабатывая стра-

тегию и тактику предвыборной борьбы. Но ее ре-

зультативность во многом определяется тем, какое 

в конечном итоге сложится представление о депу-

тате среди населения. Поэтому важным представ-

ляется обращение к изучению тех факторов, кото-

рые влияют на выбор кандидатов по одномандат-

ным округам, когда избиратель выбирает из спи-

ска тех людей, которые пожелали стать народны-

ми избранниками.  

Цель исследования – содержание представле-

ний избирателей в связи с выбором кандидатов  

по одномандатным округам и выборами в законо-

дательные органы власти. 

Обзор литературы 

Имидж, образ, качества субъектов власти уже 

долгие годы находятся в центре внимания гумани-

тарных наук. Стоит разделить исследования  

по субъекту исследовательского интереса.  

В первую группу можно отнести целый спектр 

исследований, посвященных изучению политиче-

ских лидеров, их образов, факторов восприятия  

и поддержки [2–10]. Большинство этих работ по-

священы изучению образа Президента как наи-

высшего субъекта политической власти. В этом 

ключе стоит отметить исследования, выполненные 

под руководством Е. Б. Шестопал, в которых рас-

сматриваются различные аспекты восприятия по-

литических лидеров, особенно лидеров федераль-

ного уровня; проводится анализ тех социально-

психологических условий, при которых избирате-

ли принимают решение о поддержке кандидата на 

пост Президента [11–14]. В отличие от российских 

работ в зарубежных большое внимание уделяется 

проблемам гендерного равенства, расовой дискри-

минации [15–16]. 

Во вторую группу входят исследования, посвя-

щенные изучению имиджа, образов политиков на 

примере конкретных политиков федерального уров-

ня, как российских, так и зарубежных [17–18]. В ис-

следовании Н. Рогач «…описываются образы иде-

ального президента, губернатора и депутата Госу-

дарственной думы, после чего проводится их срав-

нительный анализ по степени выраженности лично-

стных и профессиональных качеств, а также по их 

содержательно-смысловому наполнению» [19]. 

В третью группу входят исследования, по-

свящённые формированию образа политика ме-

дийными средствами, его репрезентация в медиас-

реде [20–22]. 

Отдельно можно выделить исследования, по-

священные выборам кандидатов в депутаты зако-

нодательных органов власти. Среди них стоит от-

метить исследование В.В. Петухова, в котором 

приводятся результаты количественного исследова-

ния о том, представителей каких профессий хоте- 
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ли бы видеть россияне в будущей Государствен-

ной Думе, а также представлена совокупность тех 

качеств, которыми они должны обладать. В иссле-

довании доказывается, что «…россияне сегодня 

склонны обращать внимание, прежде всего,  

на морально-нравственный облик человека, кото-

рому они доверят право представлять их интересы 

в Государственной Думе. Так, среди качеств, ко-

торыми, по мнению опрошенных, должны быть 

наделены будущие депутаты Государственной 

Думы, первые позиции занимают честность, пат-

риотизм, простота, близость к народу (92 %, 84 %, 

81 % соответственно). “Встроиться” в этот ряд 

морально-нравственных характеристик удалось 

лишь образованности» [23, с. 24]. 

В исследовании В. Г. Лякишевой и М. А. Шо-

шиной также исследуются качества депутатов,  

но структура этих качество несколько иная: 

«…были отмечены влиятельность (80 %), способ-

ность противостоять давлению обстоятельств  

(73 %), общительность (62 %), забота о слабых  

(92 %), отзывчивость (83 %), опыт (74 %), оратор-

ское искусство (72 %)» [24, с. 35].  

Интересным представляется исследование  

М. В. Назукиной в связи с изучением образов му-

ниципальных депутатов в представлениях локаль-

ных элит [25]. Автор показывает, что честность, 

ответственность, открытость, наличие собственно-

го мнения, собственной позиции, профессиона-

лизм и компетентность входят в набор значимых 

качеств муниципального депутата. 

Как видно, во всех исследованиях указывает-

ся на значимость личностных качеств депутатов. 

Такой интерес вызван тем, что жизненный опыт 

самих избирателей показывает следующее: за при-

нятие того или иного закона нередко необходимо 

активно бороться, используя не только волевые 

качества, но и личные знакомства, степень автори-

тета у своих коллег и т. д. Поэтому выделяется так 

называемый пробивной депутат и тот, кто этими 

качествами не обладает.  

Во многом сам выбор кандидата в ряде случаев 

осуществляется не только на основе содержания 

программных заявлений кандидатов, а в результате 

формирования кандидатом и его сторонниками 

имиджа инициативного, активного, способного до-

биваться цели депутата. Эти личностные качества 

чаще всего связываются с некой совокупностью 

представлений о внешнем облике кандидата. Как 

известно, есть люди, которые способны вызывать 

доверие даже среди не знающих их людей. Возни-

кает некое особое психологическое притяжение, 

помогающее обладателю этих психических свойств 

завоевать доверие определенной части электората. 

Так как личностные качества обычно становятся 

известными, когда человек уже значительное время 

общается с потенциальными избирателями, то кан-

дидат, живущий или проживавший в округе, имеет 

некоторые преимущества перед теми, кто является 

так называемой «темной лошадкой» или являются 

лицами вне среды. Исследования в Польше также 

доказывают, что поддержка местных кандидатов 

всегда выше, так как кандидат известен как друг, 

сосед, то есть имеет значение пространственно-

политический фактор [26]. 

Можно предположить, что система выбора 

кандидата по одномандатным округам несколько 

иная, чем выбор по партийным спискам среди пар-

тий. Если, выбирая среди партий, население ори-

ентировалось либо на личность лидера, либо  

на ожидание лучшего будущего или стабильности, 

либо на протест против текущей социально-

экономической ситуации, то при выборе кандида-

тов более значимыми становятся их личностные  

и профессиональные качества. 

Методы исследования 

Объект исследования – избиратели, прожи-

вающие на территории одномандатных избира-

тельных округов, в связи с выборами депутатов 

Законодательного собрания Свердловской области  

и Государственной Думы РФ.  

Предмет исследования – представление изби-

рателей о личных и профессиональных качествах 

кандидатов в депутаты законодательных органов 

власти.  

Исследование было проведено в 2021 г.  

на территории Свердловской области в городах Ека-

теринбург и Первоуральск. Цель исследования за-

ключалась в выявлении тех качеств, которыми дол-

жен обладать современный народный избранник. 

Исследование осуществлялось методом фо-

кус-группового интервью посредством skype-

конференции. Приглашалось для участия: 40 чел. 

Всего приняли участие: 37 человек. Всего было 

проведено 6 фокус-групп: две группы с пенсионе-

рами (14 чел.), средний возраст участников 64 го-

да; две фокус-группы с участниками среднего воз-

раста (15 чел.), средний возраст 41 год; одна груп-

па с молодежью старше 18 лет (8 чел.), средний 

возраст 26 лет. 

Результаты и дискуссия 

Приведенные выше теоретические положения 

подтверждаются результатами нашего исследова-

ния, которое позволяет определить спектр тех ка-

честв, которыми народный избранник должен об-

ладать в глазах избирателей.  

Прежде всего необходимо отметить, что су-

ществует одно качество, которое является обяза-

тельным для кандидата в депутаты, – это хорошее 

знание проблем своего округа и наличие опыта их 

решения. Выделение этого качества вполне обос-

новано тем, что сам депутат призван по роду дея-

тельности выражать не столько свое личное мне-

ние по вопросу государственной важности, сколь-

ко мнение тех, кто ему предоставил право выра-

жать свою волю при принятии различных значи-

мых для города решений. 



Куньщиков С. В., Новгородцева А. Н., Сивкова Н. И.      Качества депутата в представлениях 
потенциальных избирателей 

Вестник ЮУрГУ. Серия «Социально-гуманитарные науки». 
2022. Т. 22, № 2  77 

«Как минимум они должны знать проблему 

изнутри, представлять ее прям воочию. А то они 

столько много говорят, а на деле ничего не сделано. 

Это должно быть во главе»
1
 (ФГ, пенсионеры). 

Для более обоснованного выбора кандидата 

избиратели ориентируются на дела кандидата:  

«Мне бы были интересны конкретные факты, 

проведенной работы, что, когда сделано. Какой-то 

отчет. Мнение жителей, чем человек отличился, 

что конкретно он сделал полезного, для каких-то 

конкретных людей» (ФГ, пенсионеры). 

«Интересно, что человек сделал, для города, 

для населения и программа, чтобы тоже была 

представлена. Смотря в какой области, будет 

работать человек, не может один депутат де-

лать вообще все по городу. Что он может сде-

лать, кто-то в образовании, кто-то в здраво-

охранении. Главное, чтоб работали, а не отсижи-

вались» (ФГ, пенсионеры). 

Естественно, что для того, чтобы успешно 

решать проблемы округа, депутат должен обладать 

и соответствующими профессиональными качест-

вами, ему необходимо быть компетентным  

в рамках своей деятельности.  

«Прежде всего, компетентность и пробив-

ной характер. … Зак.собрание существует. По-

этому требования простые: компетентность  

и пробивной характер человека» (ФГ, пенсионеры). 

«Сфера должна быть связана с чем-то соци-

альным, более общественным, может юридиче-

ским» (ФГ, молодежь). 

Следующей совокупностью качеств явля-

ются организационно-управленческие качест-

ва, опыт управленческой работы. Это говорит о 

том, что депутат Думы должен обладать чертами 

руководителя, который, с одной стороны, спосо-

бен распоряжаться предоставляемой ему властью, 

с другой стороны, иметь связи с органами власти.  

«Чтобы был деловой, продвинутый» (ФГ, 

средний возраст). 

«Я думаю, должны быть профессионалы и 

лучше молодые, которые себя показали где-то, 

кто-то» (ФГ, средний возраст). 

«Молодые, энергичные люди с образованием, 

выпускники вузов» (ФГ, пенсионеры). 

Следующими по значимости назывались 

социально-психологические качества, которы-

ми должен обладать народный избранник. На-

селение интуитивно чувствует тех, кто обладает 

так называемой «харизмой». От природы лишь 

незначительная часть людей способна управлять 

другими людьми, организовывать совместную 

деятельность ради реализации значимых для общ-

ности целей. К важным социально-

психологическим качествам относятся настойчи-

вость, пробивной характер, смелость, напори-

стость, активность.  

                                                           
1 Сохранены грамматические, речевые, орфографические и 

пунктуационные особенности представителей фокус-групп. 

Как видно, для многих участников важным 

оказалось такое качество депутата, как настойчи-

вость. Многие понимают, что всегда существуют 

противники тех или иных законопроектов. Депу-

тату приходится активно защищать свои проекты, 

и без наличия этого личностного качества, которое 

определяется природными задатками, свойствами 

характера, эффективно работать на этом посту 

очень трудно. Приведем типичное высказывание 

участников групп:  

«Чтоб мог обращаться в разные инстанции, 

чтобы был напористым, смелым. Чтоб не толь-

ко вначале свои проблемы решал, а чтоб конкрет-

но шел к цели и был такой пробивной, деловой, 

деятельный, настойчивый» (ФГ, средний воз-

раст). 

Следующая группа качеств – это качества мо-

рально-нравственного порядка, такие как ответ-

ственность, честность, справедливость, личная 

готовность решать проблемы и сделать город 

лучше.  

В списке качеств значимое место занимает 

ответственность депутата перед избирателями. 

Желание населения, чтобы депутат был ответст-

венным, определяется тем, что именно в ответст-

венности проявляется зависимость жизнедеятель-

ности общности от действий и решений конкрет-

ного политического деятеля. Именно ответствен-

ность порождает желание у политика (руководите-

ля) вникать в реальные потребности населения, а 

также находить оптимальные варианты решения 

особо актуальных проблем. К тому же ответствен-

ность предполагает и умение подчинять себя, свои 

интересы интересам других людей или групп.  

Участники фокус-групп отмечают, что пред-

ставители власти выражают больше интересы оли-

гархов, чиновников, крупного бизнеса, а не инте-

ресы большей части населения. Люди еще верят  

в то, что если человек ответственный и неравно-

душный в жизни, то таким он будет и во власти, 

так же ответственно будет относиться к своим 

обязанностям. 

«Чтобы были честные люди и работящие, 

чтобы проблемы, там не запихивали там куда-то, 

а решали» (ФГ, пенсионеры).  

«Может кто-то и хочет решить и помочь, 

но у нас коррупция и все, этим все сказано» (ФГ, 

молодежь). 

«Этот человек должен быть: честным, по-

рядочным, который хотел бы помочь своим со-

гражданам, хотел бы сделать свой город лучшим 

на планете, такой человек должен быть. Чаще 

попадают, те, кто хочет благо для себя» (ФГ, 

пенсионеры). 

«Ответственные, честные. Новые люди» 

(ФГ, молодежь). 

«Человек, который умеет слышать, ответ-

ственный, который может справиться с нагруз-

кой» (ФГ, молодежь). 
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Как видно, значимым качеством выступает 

личная готовность решать проблемы, проявлять 

инициативу. Видимо, люди не хотят, чтобы их 

представитель лишь поднимал руку за те законы, 

которые кем-то разработаны. Они хотят видеть  

в органах законодательной власти умного, творче-

ски работающего, активного человека, способного 

выдвинуть и обеспечить принятие необходимых 

для народа законов.  

Стоит отдельно отметить, что за последние 

годы в России у людей накопился негативный 

опыт общения с кандидатами в депутаты. На всех 

предшествующих выборах все претенденты на 

пост в законодательную и исполнительную власть 

указывают на целый набор тех положительных 

качеств, которые у них имеются. Но, становясь 

депутатами, они не способны, либо не имеют же-

лания продемонстрировать своим избирателям, 

какие личные, социальные характеристики дейст-

вительно помогают им организовать эффективную 

работу в качестве избранника народа. А волную-

щие людей проблемы не решаются десятилетиями.  

Поэтому возникает проблема формирования 

такого имиджа кандидата, который позволяет убе-

дить значительную часть электората в том, что 

избранник всегда выполняет свои обещания, умеет 

ставить перед собой и окружающими реально дос-

тижимые цели, не ставит задачи каким-либо обра-

зом удовлетворить узколичные потребности  

и интересы, что он обладает той внутренней энер-

гией, которая дает ему возможность не уставать  

в борьбе за реализацию интересов простых людей. 

«Я думаю, что они должны общаться со 

своими избирателями и отчитываться перед из-

бирателями за то, какие у них дела. Я за то, что-

бы мы слушали их, и они нас» (ФГ, пенсионеры).  

«Есть ведь у них приемные, раньше они прово-

дили встречи с депутатами во дворах, сейчас они 

почему-то не встречаются» (ФГ, пенсионеры). 

Поэтому важным качеством для депутата яв-

ляется постоянная работа с населением. В данном 

случае действует традиционный стереотип совет-

ского времени, при котором власть должна забо-

титься о народе, учитывать его нужды. Много-

кратные исследования подтверждают, что живы 

все политические стереотипы советского времени.  

Некоторые изменения наблюдаются в послед-

нее время, и они связаны с каналами коммуника-

ции, с переходом в интернет. Для пожилых все 

еще актуальны встречи, газеты, но и частично со-

циальные сети, и интернет. Для молодежи – это 

открытость, публичность, эфиры в социальных 

сетях и т. п. Зарубежные исследователи подчер-

кивают, что благодаря переходу коммуникации  

в интернет политика стала все больше приобретать 

развлекательный характер, что и привлекает моло-

дежь. Формат политического информационного 

развлечения может быть легкомысленным, сати-

рическим, что значительно увеличивает аудито-

рию, особенно среди молодых людей [27]. 

Также стоит отметить, что возраст кандидата 

может восприниматься как негативный фактор, так 

как усиливается потребность в новых, молодых 

депутатах. И эта потребность в молодых связана 

не только с потребностью в новых лицах и запро-

сом на обновление, но и с тем, чтобы они могли 

выдержать тот «пресс», ту нагрузку, с которой 

сталкиваются народные избранники. 

Фокус-группы показали, что в представлениях 

горожан существуют значительные различия меж-

ду депутатами-партийцами и депутатами-одноман-

датниками.  

«Я думаю, отличаются. От партии они всё 

равно должны придерживаться общего, что 

принято, нормы, законы, вот что партии, как 

бы единая такая линия, придерживается, он я 

не думаю, что будет против идти» (ФГ, средний 

возраст). 

Основное отличие заключается в том, что де-

путаты-партийцы имеют больше авторитета, дове-

рия, возможностей (опыта, веса, знаний и т. д.)  

для решения проблем города.  

«Поэтому и говорят, один в поле не воин. Один 

он ничего не сможет, он покричит, поговорит, 

побьётся в лоб, потом всё» (ФГ, пенсионеры). 

Партия сильна тем, что у нее есть свой устав, 

программа развития (города, области, страны). 

Она ставит цели и руководит ради их достижения.  

«Мы вообще должны выбирать людей  

или партию, которые идут в одном направлении, 

а не так что там. Выбирать партию, которая 

там за город будет, какие-то там выдвигать 

свои ну, принимать законы, ставить цели и людей 

тех же, которые болеют за город. Возможности 

больше у партии. За счёт того, что партия она 

лидирует. И в ней народу больше, всё равно, чем 

один человек сидит» (ФГ, пенсионеры). 

Вероятно, есть и система контроля за своими 

представителями в Думе. Контроль является одной 

из важнейших потребностей современного избира-

теля. Депутаты от партии сильны еще и тем, что 

они могут мобилизовать народные массы ради 

решения каких-либо проблем.  

«Активнее партии будут, они, как говорить-

ся, народ созывать» (ФГ, средний возраст). 

Депутаты-одномандатники имеют меньше 

возможностей для решения проблем, но они выиг-

рывают за счет большей активности и свободы. 

Партийцы медлительны и неповоротливы. Пока 

они согласуют свои действия с партией, пройдет 

много времени.  

«Ну, а так же, одномандатник. Будет ак-

тивнее работать» (ФГ, молодежь). 

А одномандатники ни с кем согласовывать не 

будут. Поэтому проблемы могут быть решены бы-

стрее.  
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«Одномандатник он сам за себя, он думает 

своей головой» (ФГ, средний возраст).  

Складывается ощущение, что еще одним пре-

имуществом одномандатника является его бли-

зость к народу.  

«Он должен согласовать с партией свои дей-

ствия, всё равно, в любом случае, а у одномандат-

ника, у него руки развязаны, он работает на себя, 

и с народом он работает так же как от себя» 

(ФГ, пенсионеры).  

Еще одним преимуществом депутатов-

одномандатников является большее доверие к ним 

со стороны избирателей и низкий уровень доверия 

партиям. Для избирателя важно, чтобы народный 

избранник высказывал свое личное мнение (читай 

народное), а не мнение партии, которое может су-

щественно отличаться от народного.  

«Я всё-таки склоняюсь к одномандатникам. 

Что партии … народ в нашем городе, не верит» 

(ФГ, пенсионеры). 

Недостатком депутатов-одномандатников 

может быть более выраженная личная корысть, 

которой нет у «партийцев».  

«Здесь однозначно может быть, даже самовы-

движенец, пусть он там бизнесмен, у него там бу-

мажник такой хороший, всё прочее» (ФГ, пенсионеры).  

Также депутат-одномандатник может рас-

сматриваться как «временный человек», то есть 

тот, кто смог пробиться в органы власти,  

но не обязательно стремится удержать власть,  

а следовательно, он может быть склонен к корруп-

ции. В целом исследования коррупции актуальны 

не только для России, но и, например, для Перу, 

где интерес вызывает «мелкая коррупция» [28]. 

Выводы 

Выбор кандидатов на различные посты  

для россиян имеют общие и специфические черты. 

Очевидно, что выборы Президента страны – это 

самые важные выборы, и внимание к ним и инте-

рес к ним значительно выше, и запросы у населе-

ния намного выше относительно персоны канди-

дата. В то же время выборы депутатов Городской 

Думы тоже являются значимым событием для из-

бирателей, так как город – это пространство их 

жизнедеятельности, и важность личных качеств 

кандидата повышается. 

Благодаря анализу фокус-групп были выделе-

ны ключевые качества кандидата, а именно орга-

низационно-управленческие, социально-психоло-

гические и морально-нравственные. Среди первой 

группы качеств лидирует запрос на опыт кандида-

та в решении проблем предприятия, отрасли, горо-

да. Важно хорошо знать проблемы своего округа, 

проявлять заинтересованность. Среди второй 

группы качеств выделяется харизма, а также на-

стойчивость, напористость, умение отстаивать 

свою позицию. Среди третьей группы качеств вы-

деляются ответственность и честность. 

Фокус-группы показали, что между отношени-

ем к депутатам – представителям партий и депута-

там-одномандатникам существуют различия. Пер-

вые воспринимаются как часть целого, значит, есть 

программа развития, есть ресурс поддержки. Вто-

рые воспринимаются как более гибкие, свободные, 

активные участники политического процесса.  
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Electoral behavior during elections at different levels of power has its own specifics. This arti-

cle focuses on the study of those qualities that a potential elected representative of people – a deputy 

of the State Duma of the Russian Federation, and a deputy of the regional legislative bodies – must 

meet. The article is based on the materials of the focus group cycle (37 participants – residents of 

the Sverdlovsk region, 2021), which make it possible to identify key professional and personal 

characteristics that are particularly essential for the deputies nominated in single-mandate districts. 

Three groups of qualities are identified, among which the organizational and managerial qualities 

become key ones, including experience while solving problems, competence (rated as the primary 

one). The second place goes to socio-psychological qualities, including perseverance and charisma. 

The third place is given to moral qualities, such as honesty. The article also presents the differences 

between single-mandate candidates and party candidates. Expectations from single-mandate mem-

bers are higher in terms of creativity, flexibility, freedom of action, whereas from party representa-

tives – responsibility for the common cause, higher control of the party and a clear, more transpar-

ent program of action, since it is not personal, but a party one. 

Keywords: qualities of a deputy, focus group, elections, politics, electoral behavior, voters. 
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