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Введение 

Жанр, являясь одной из ключевых категорий  

в теории и практике журналистики, сегодня вызы-

вает множество научных дискуссий. На современ-

ном этапе актуализированы такие проблемы, как 

трансформация журналистских жанров, их клас-

сификация, идентификация, исчезновение класси-

ческих и возникновение новых форм, стирание 

жанровых границ, гибридизация и многие другие. 

Жанровый кризис или жанровая перестройка обу-

словлены такими сложнейшими процессами в ме-

диапространстве, как глобализация, конвергенция, 

мультимедийность, интерактивность. В связи с этим 

Е. В. Выровцева справедливо отмечает: «Журна-

листский текст как средство организации дискурса 

и коммуникативное явление находится сегодня  

в процессе постоянного поиска наиболее интерес-

ного, оригинального, убедительного жанрового 

воплощения» [1, с. 270].  

Современные тенденции в сфере масс-медиа 

говорят о необходимости глубокого осмысления 

журналистского творчества и, в частности, тех 

изменений, которые касаются процесса жанрооб-

разования. Такие исследования важны, в первую 

очередь, для практикующих журналистов, так как 

жанры во многом оказывают влияние на своеобра-

зие их творчества, а умение создавать медиатекст 

в рамках того или иного жанра, знание традиций 

российской журналистики и владение накоплен-

ным ею жанровым многообразием является пока-

зателем высокого профессионализма журналиста. 

Л. В. Савченко называет жанровый подход одним 

из основополагающих в процессе создания и ре-

дакторского анализа журналистских материалов. 

«Владеющий жанрами – владеет профессией», – 

подчеркивает исследователь [2].  

Актуальной научной задачей, на наш взгляд, 

сегодня является изучение именно газетных жан-

ров. Оказавшись в условиях конкуренции со стре-

мительно развивающимися интернет-изданиями  

и социальными медиа, теряя свою востребован-

ность среди молодого поколения, редакции газет 

вынуждены пересматривать традиционные подхо-

ды к работе, искать новые жанры, формы подачи 

информации, способы взаимодействия с аудитори-

ей, ежедневно реагируя на её запросы. В то же 

время не вызывает сомнений, что региональные 

газеты по-прежнему играют важнейшую роль  

в формировании общественного мнения и всего 

социокультурного пространства региона.  

В связи с этим целью исследования стал ана-

лиз контента общественно-политических газет 

Забайкальского края, который позволил опреде-

лить жанры, преобладающие на современном эта-

пе в печатных изданиях, выявить тенденции и спе-

цифику жанрообразования, сделать ряд выводов, 

направленных на оптимизацию жанровой структу-

ры газет, которая была бы востребована аудитори-

ей и удовлетворяла разнообразные информацион-

ные потребности жителей региона.  
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В статье рассматривается жанр как ключевое понятие теории журналистики в дискурсе пе-

чатных средств массовой информации Забайкальского края. Представлены результаты контент-

анализа и содержательного анализа медиатекстов, которые позволили определить востребованные 

журналистами жанровые формы, преобладающие в информационном пространстве региона,  

а также выявить тенденции и специфику жанрообразования в газетах на современном этапе.  

В ходе исследования был проанализирован 4771 журналистский материал, опубликованный  

в период с 1 января 2022 года по 31 декабря 2023 года в общественно-политических газетах «За-

байкальский рабочий» и «Читинское обозрение». На основании проведенного исследования автор 

пришел к выводам, что в региональной прессе преобладают в основном традиционные жанры, ко-

торые оказались менее подвержены трансформации, смешению и взаимопроникновению; анали-

тика и художественная публицистика значительно уступают в медиапространстве региона инфор-

мационным жанрам; заметка является наиболее распространенным жанром в местных изданиях,  

а памфлет – наименее популярным. 

В статье намечены пути оптимизации жанровой структуры газет, которая была бы востребо-

вана аудиторией и удовлетворяла бы разнообразные информационные потребности жителей За-
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Г. С. Мельник, Л. П. Шестеркина, М. М. Лукина, 

А. В. Колесниченко, О. Р. Самарцев, С. С. Распо-

пова, А. Н. Тепляшина и другие, в своих работах 

рассматривают типологию медийных жанров, 

жанрообразующие признаки, соотношение жанра 

и дискурса, тенденции развития российской жан-

ровой системы, особенности создания материалов 

в разных жанрах, предлагают различные дефини-

ции понятия. 

В своих трактовках ученые обычно подчерки-

вают наличие у каждого жанра определенных при-

знаков, позволяющих журналисту решать творческие 

задачи в рамках какого-либо диапазона. Так,  

по определению М. Н. Кима, под жанром в журнали-

стике понимают «…устойчивые типы публикаций, 

объединенных сходными содержательно-формаль-

ными признаками» [3, с. 205]. С. В. Ляпун полагает, 

что публицистический жанр, как представитель твор-

ческой памяти, обладает устойчивыми и повторяю-

щимися признаками, которые в процессе своего раз-

вития могут претерпевать изменения, обусловлива-

ющие его эволюцию [4, с. 73]. Авторы книги «Гото-

виться к публикации» Sarah Huffman, Elena Cotos, 

Kimberly Becker трактуют жанр как «тип», «вид»  

и рассматривают в своем исследовании концепцию 

«жанровых цепочек», в которой у каждого нового 

жанра есть свой жанр-предшественник [5]. 

Многие исследователи сходятся во мнении, 

что знание жанровых разновидностей создает  

для журналистов определенные удобства в их 

творческой деятельности, помогает в профессио-

нальном общении, а также способствует безоши-

бочному определению целей, задач материала, 

методов сбора информации. «Наличие жанров, – 

считает А. В. Колесниченко, – позволяет журнали-

сту пользоваться готовыми шаблонами и матрица-

ми для подачи информации, а не изобретать  

для каждого материала новую форму» [6, с. 11]. 

Известный американский ученый Denis MacQuail  

в своей работе «Теория массовой коммуникации» 

отмечает, что жанр в журналистике позволяет  

не только соблюдать определенную структуру ма-

териала, но и эффективно взаимодействовать  

со своей аудиторией, реагируя на её запросы  

и соответствуя её интересам [7, с. 432]. 

В российской журналистике сегодня происхо-

дит смешение или взаимопроникновение жанров. 

По мнению Г. В. Лазутиной, смысл данных про-

цессов заключается в том, что «…жанровые раз-

личия журналистских материалов проявляются  

в информационных потоках всё менее заметно  

и слабо улавливаются не только аудиторией,  

но и профессиональной средой» [8, с. 3]. В совре-

менных СМИ часто бывает сложно найти жанры  

в «чистом виде», происходит размывание границ 

жанров, их трансформация или исчезновение.  

В журналистской практике идет постоянный поиск 

новых форм подачи информации, на что, безуслов-

но, оказывает влияние и западная журналистика. 

Так, в частности, из западной прессы пришли та-

кие жанры, как фиче, ньюс-фиче, песочные часы, 

перевернутая пирамида [9, 10]. В интернет-

изданиях можно встретить лонгрид, мультискрипт, 

подкаст и т. д.  

Что касается классификации журналистских 

жанров, то в отечественной журналистике отсут-

ствует какое-либо единое, общепринятое деление. 

Медиаисследователи предлагают различные клас-

сификации в зависимости от тех или иных жанро-

образующих факторов. Например, Л. Е. Кройчик 

выделяет оперативно-новостные, оперативно-

исследовательские, исследовательско-новостные, 

исследовательские и исследовательско-образные 

группы. С. М. Гуревич придерживается следующе-

го деления: жанры новостной информации, диало-

гические, ситуативно-аналитические, художествен-

но-публицистические. Л. Г. Свитич, О. В. Смирно-

ва, А. А. Ширяева, М. В. Шкондин выделяют ин-

формационные, аналитические, публицистические, 

коммуникативные, справочно-консультационные, 

художественные, развлекательные, досуговые жан-

ры. Классификация А. В. Колесниченко, Т. А. Ряб-

ковой включает новостные жанры, жанры рацио-

нальной публицистики и жанры эмоциональной 

публицистики. Большинство российских исследо-

вателей (А. А. Тертычный, М. Н. Ким, Г. В. Лазу-

тина, О. В. Коновалов, Г. С. Мельник, А. Н. Теп-

ляшина и др.) являются сторонниками традицион-

ного деления жанров на информационные, анали-

тические и художественно-публицистические. 

Среди зарубежных ученых J. M. Melo, например, 

выделяет информационную, интерпретационную, 

развлекательную, утилитарную группы жанров 

[11]. Таким образом, мы видим, что жанровая си-

стема СМИ – сложная, многогранная структура, 

вызывающая множество разнообразных дискуссий 

среди медиаисследователей. 

Методы исследования 

Эмпирическую базу данного исследования со-

ставили журналистские материалы, опубликован-

ные в двух крупнейших газетах Забайкальского 

края, имеющих статус общественно-политических 

изданий: «Читинское обозрение» и «Забайкальский 

рабочий». С помощью методов контент-анализа  

и содержательного анализа медиатекстов был изу-

чен 4771 материал. Из них было рассмотрено 1415 

текстов из газеты «Забайкальский рабочий», 3356 

текстов – из газеты «Читинское обозрение». 

Исследование проводилось в период с 1 янва-

ря 2022 года по 31 декабря 2023 года. В процессе 

содержательного анализа медиатекстов каждый 

материал был рассмотрен с позиции его жанрооб-

разующих признаков и был отнесен к тому или 

иному журналистскому жанру. Контент-анализ 

позволил установить частоту распространения 

каждого жанра в газетах Забайкальского края.   

В процессе анализа автор придерживался тра-

диционного подхода к классификации жанров, 
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предполагающего их деление на три основные 

группы: информационные (заметка, отчет, репор-

таж, интервью), аналитические (корреспонденция, 

статья, обозрение, комментарий, рецензия), худо-

жественно-публицистические (очерк, фельетон, 

памфлет, эссе). Сторонниками данной классифи-

кации являются такие российские медиаисследова-

тели, как А. А. Тертычный, М. Н. Ким, Г. В. Лазу-

тина, О. В. Коновалов, Г. С. Мельник, А. Н. Тепля-

шина, А. К. Бобков, К. Е. Виноградова, Р. П. Лисеев 

и другие. Жанрообразующие признаки и черты 

каждого жанра подробно рассмотрены в учебном 

пособии автора «Жанровое разнообразие печатных 

средств массовой информации» [12]. 

Результаты и дискуссия 
Проведенное исследование показало, что 

жанровая структура газет «Забайкальский рабо-

чий» и «Читинское обозрение» включает в себя 

все три основные группы жанров, но явное преоб-

ладание отмечается у информационных жанров 

(79,66 %). Новости (информационная заметка) со-

ставляют 71,5 % от общего количества материа-

лов, опубликованных в газетах в течение двух лет. 

Из 4771 текста в жанре отчета на страницах регио-

нальных изданий написан 241 материал (5,05 %),  

в жанре интервью – 128 материалов (2, 68 %),  

в жанре репортажа – 43 материала (0,88 %).   

Преобладание в медиапространстве информа-

ционных жанров – это общемировая тенденция. 

Современные СМИ и социальные сети делают ставку 

именно на новости – короткие, лаконичные, удобные 

для быстрого прочтения аудиторией. Они не требуют 

от журналистов глубокого погружения в тему, просты 

в написании, позволяют оперативно обновлять кон-

тент изданий. Так, исследователи Л. Г. Свитич,  

О. В. Смирнова, А. А. Ширяева, М. В. Шкондин  

на основании проведенного контент-анализа газет 

средних и малых городов России приходят к вы-

воду, что информационные жанры к числу всех 

публикаций составляют 64,9 %. «Это свидетель-

ствует о том, – пишут авторы, – что в редакциях 

по-прежнему осознают важность новостной жур-

налистики в местной газете» [13, с. 46]. 

Однако, на наш взгляд, сегодня информаци-

онные жанры – это прерогатива преимущественно 

интернет-изданий. «Читинское обозрение» и «За-

байкальский рабочий», выходящие в свет один раз 

в неделю, не способны конкурировать с ними  

в оперативном освещении событий. Зачастую но-

вости, ставшие уже известными аудитории через 

интернет, радио и телевидение, с недельным от-

ставанием публикуются на страницах газет и не 

вызывают интереса у читателей. Те же события 

журналисты могли бы подавать в жанрах отчета, 

интервью, репортажа, но, как показал проведен-

ный контент-анализ, эти жанры присутствуют  

в газетах в минимальном количестве (8,61 %).   

Второе место по частоте употребления в газе-

тах Забайкалья занимают аналитические жанры 

(13,99 %). Среди них преобладает корреспонден-

ция (4,46 %) и колонка (3,56 %). Лишь 80 статей 

(1,68 %) были написаны журналистами газет в те-

чение двух лет. Реже всего в региональных изда-

ниях встречается обозрение (1,01 %) и рецензия 

(0,52 %). В то же время многие исследователи се-

годня говорят о том, что аудитория устала от ла-

винообразного потока новостей, от сухой конста-

тации случившегося, безликих и однотипных ма-

териалов. А. А. Тертычный отмечает сокращение  

в СМИ качественных материалов, написанных  

в аналитических и художественно-публицистиче-

ских жанрах. Современные журналисты зачастую 

отдают предпочтение простым в написании ново-

стям, поскольку аналитика и художественная пуб-

лицистика требуют скрупулезного исследования 

действительности, оригинальности, глубины мыс-

ли, четкой позиции, литературного мастерства [14]. 

Глубокий анализ действительности, эксперт-

ные оценки, компетентные прогнозы, интересные 

мнения, искренний и душевный диалог с читате-

лями – всё это востребовано сегодня в обществе. 

Но, как показало проведенное исследование, ана-

литические жанры (13,99 %) по сравнению с ин-

формационным (79,66 %) занимают незначитель-

ное место в медиапространстве региона.   

Что касается художественно-публицистиче-

ских жанров, то эта группа по частоте употребле-

ния находится лишь на третьем месте (5,66 %). 

Чаще других жанров на страницах газет встречает-

ся очерк (256 материалов, или 5,37 %), в жанре эссе 

журналистами было написано 7 текстов (0,15 %), 

практически отсутствуют в изданиях представите-

ли сатирической публицистики – памфлет (0,04 %) 

и фельетон (0,1 %). В соотношении с общероссий-

скими тенденциями мы увидим схожие результа-

ты. Контент-анализ газет средних и малых городов 

России показал, что «…публицистические жанры, 

имеющие репутацию отмирающих, в городской 

периодике по-прежнему представлены. Лидируют 

зарисовка (1,7 %) и очерк (1,3 %), очень редко 

встречаются эссе и практически отсутствует фель-

етон» [13, с. 47]. 

Проведенное исследование позволяет сделать 

вывод, что жанровая структура газет «Забайкаль-

ский рабочий» и «Читинское обозрение» различа-

ется в первую очередь количеством используемых 

журналистами жанров. Если в «Забайкальском 

рабочем» представлено 12 жанров, то в «Читин-

ском обозрении» их 18. Жанровая структура газе-

ты «Забайкальский рабочий» выглядит следую-

щим образом (табл. 1). 

Наиболее распространенным жанром в газете 

«Забайкальский рабочий» является информацион-

ная заметка (80,57 %), среди аналитических жан-

ров чаще всего в издании публикуется обозрение 

(2,26 %). Реже всего в газете встречается рецензия 

(0,07 %), а из художественной публицистики при-

сутствует лишь очерк (1,27 %). В газете «Читинское 
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обозрение» наряду с информационной заметкой 

(67,04 %) пользуется популярностью отчет (4,65 %), 

чаще встречается интервью (2,65 %). Среди анали-

тических жанров преобладают корреспонденция 

(5,6 %) и колонка (5,07 %), наименее популярно 

обозрение (0,48 %). В отличие от газеты «Забай-

кальский рабочий» в «Читинском обозрении» более 

полно представлена художественная публицистика. 

На страницах издания можно встретить преимуще-

ственно очерк (7,09 %), но также присутствуют фе-

льетоны, памфлеты, эссе (табл. 2). 
 

Таблица 1 

Жанровое разнообразие газеты «Забайкальский рабочий» 

Table 1 

Genre diversity in the newspaper “Zabaikalsky Rabochy” 
№  

п/п 

Жанр Количество 

материалов 

Доля в общем коли-

честве материалов, 

% 

1 Заметка 1140 80,57 % 

2 Отчет 85 6,01 % 

3 Репортаж 3 0,21 % 

4 Интервью  38 2,69 % 

5 Корреспонденция 25 1,77 % 

6 Статья  26 1,84 % 

7 Обозрение 32 2,26 % 

8 Обзор прессы 24 1,7 % 

9 Рецензия 1 0,07 % 

10 Комментарий 19 1,34 % 

11 Очерк 18 1,27 % 

12 Некролог 4 0,28 % 

 Итого 1415 100 % 

 

Таблица 2 

Жанровое разнообразие газеты «Читинское обозрение» 

Table 2 

Genre diversity in the newspaper “Chita Obozrenie” 
№  

п/п 

Жанр Количество 

материалов 

Доля в общем коли-

честве материалов, 

% 

1 Заметка 2250 67,04 % 

2 Отчет 156 4,65 % 

3 Репортаж  36 1,07 % 

4 Фоторепортаж 3 0,09 % 

5 Интервью 90 2,68 % 

6 Корреспонденция 188 5,6 % 

7 Статья 54 1,61 % 

8 Обозрение 16 0,48 % 

9 Комментарий 89 2,65 % 

10 Колонка 170 5,07 % 

11 Рецензия 24 0,72 % 

12 Очерк 238 7,09 % 

13 Памфлет 2 0,06 % 

14 Фельетон 5 0,15 % 

15 Некролог 6 0,18 % 

16 Письмо в редак-

цию 

16 0,48 % 

17 Рекомендации 6 0,18 % 

18 Эссе 7 0,21 % 

 Итого 3356 100 % 

    

 

Необходимо отметить, что в контенте газет 

«Забайкальский рабочий» и «Читинское обозре-

ние» практически отсутствуют так называемые 

коммуникативные жанры журналистики. Исследо-

ватели Л. Г. Свитич, О. В. Смирнова, А. А. Ширя-

ева, М. В. Шкондин к этой группе жанров относят 

письма в редакцию, ответы на письма читателей, 

дискуссии, обсуждения, рубрику «Меры приняты» 

и др. Письма в редакцию в газете «Читинское обо-

зрение» составляют лишь 0,48 %, или 16 материа-

лов, в течение двух лет. В то же время интерак-

тивность в современном медиапространстве – 

один из важнейших способов установления и под-

держания контакта со своей аудиторией.  

Привлекать и сохранять аудиторию СМИ по-

могает сегодня и визуализация информации. Так 

считают А. В. Дегальцева и О. Б. Сиротинина и от-

носят к визуальным средствам привлечения чита-

тельского внимания не только фотографии, рисун-

ки, графики и диаграммы, но и различные шриф-

товые выделения [15, с. 158]. Что касается изданий 

Забайкальского края, то из визуальных жанров 

лишь в газете «Читинское обозрение» можно встре-

тить 3 фоторепортажа (0,09 %). Кроме фотографий 

какие-либо другие средства визуализации инфор-

мации в региональной прессе не используются, 

что, безусловно, ставит газеты в более проигрыш-

ное положение по сравнению с интернетом, где 

визуальный контент сегодня преобладает. 

Выводы 

Результаты проведенного исследования пока-

зали, что в отличие, например, от интернет-

пространства, где сегодня присутствует большое 

количество новых жанров (лонгрид, подкаст, ви-

деокомментарий, мультискрипт, видеоблог, инфо-

графика, рейтинг, онлайн-конференция и др.)  

и идет активный процесс жанрообразования, сме-

шения и взаимопроникновения жанров [16], в га-

зетах региона преобладают традиционные жанры 

журналистики. Они сохранили свои устойчивые, 

ярко выраженные жанрообразующие признаки  

и легко поддаются идентификации (заметка, ре-

портаж, статья, очерк, отчет, корреспонденция, 

интервью, колонка и др.).  

Однако, на наш взгляд, жанровую структуру ре-

гиональной прессы возможно расширить и разнооб-

разить, используя новые, актуальные и востребован-

ные читателями жанры. В частности, это могли бы 

быть коммуникативные жанры (обзоры писем, об-

суждения, дискуссии, обращения редакции, акции, 

конкурсы, опросы, ответы на вопросы читателей и т. 

п.), а также справочно-консультативные (советы, 

рекомендации, консультации различных экспертов и 

специалистов). С одной стороны, использование 

журналистами данных жанров будет способствовать 

удовлетворению различных информационных по-

требностей жителей региона, с другой стороны, по-

высит интерактивность изданий. Важно увеличить  

в газетах и количество иллюстративного материала 

(фотографии, рисунки, карикатуры, мемы, инфогра-

фика, диаграммы и т. п.), поскольку визуальный 

компонент в СМИ – это не только современная тен-

денция, но и залог интереса читателей.  

На основании проведенного контент-анализа 

газет «Читинское обозрение» и «Забайкальский 
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рабочий» установлено, что в медиапространстве ре-

гиона сегодня преобладают информационные жанры 

(79,66 %). Аналитическая и художественно-публици-

стическая группы значительно уступают новостям 

(13,99 % и 5,66 % соответственно). Газеты, не спо-

собные сегодня конкурировать с интернет-издани-

ями в оперативности освещения событий, могли бы 

делать акцент на серьезных аналитических матери-

алах и качественной художественной публицисти-

ке, которые востребованы в обществе. В ходе ис-

следования выявлено, что самым распространен-

ным жанром в газетах региона является заметка 

(71,5 %). Но, на наш взгляд, журналистам важно  

не только преподносить события в виде самого про-

стого в написании жанра, но и активно использо-

вать другие формы: отчет, репортаж, интервью, 

корреспонденцию и т. д. Что касается наименее 

распространенного жанра в региональной прессе,  

то им, по результатам контент-анализа, стал пам-

флет (0,04 %). 

Проведенное исследование – это лишь первый 

шаг в комплексном анализе современной системы 

жанров – сложной, многогранной и динамично 

развивающейся структуры. Изучение жанров – 

актуальная задача в журналистской теории и прак-

тике, поскольку именно они во многом определя-

ют своеобразие журналистского творчества. Со-

временные исследователи, в частности, А. А. Тер-

тычный, О. Р. Самарцев подчеркивают в своих 

работах, что количество профессионалов, которые 

знают традиции российской журналистики и вла-

деют накопленным её жанровым многообразием, 

постоянно снижается. Четкое понимание жанровой 

структуры как раз и отличает журналиста-про-

фессионала от дилетанта.  

Перспектива дальнейшего исследования про-

блемы видится в тщательном изучении интересов 

аудитории региональных изданий. Так, возможно 

проведение анкетирования среди читателей газет 

«Читинское обозрение» и «Забайкальский рабо-

чий» с целью выявить их жанровые предпочтения, 

информационные и тематические потребности. 

Соотнесение интересов аудитории с теми жанра-

ми, которые сегодня присутствуют в медиапро-

странстве региона, поможет оптимизировать жан-

ровую структуру прессы, сделать её более разно-

образной, интересной, востребованной аудиторией 

и удовлетворяющей её потребностям. 
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THE GENRE PARADIGM OF REGIONAL PRESS:  
TRANSBAIKAL REGION’S PRINT MEDIA 
О. V. Safronova 
Transbaikal State University, Chita, Russian Federation 
 

 

This study explores genre as a key concept in journalism theory in the discourse of Trans-

baikal Region’s print media. The paper presents the results of the content analysis and substantive 

analysis of media texts to determine the genre forms prevailing in the information space  

of the region and to identify the trends and specifics of genre formation in newspapers at the pre-

sent time. 

The study analyzed 4,771 examples of journalism published in the period from January 1, 

2022 to December 31, 2023 in the socio-political newspapers “Zabaykalsky Rabochiy” and “Chi-

ta Obozrenie”. The results showed that the regional press is dominated mainly by classical gen-

res, which are least susceptible to transformation, mixing, or interpenetration. Examples of ana-

lytical and literary-publicistic genres are significantly fewer than information genres in the media 

space of the region. The article is the most widespread genre in local publications, while  

the pamphlet is the least popular. 

The article outlines ways to optimize the genre structure of newspapers requested by the au-

dience to meet the diverse informational needs of the residents of the Transbaikal Region. 

Keywords: genre, regional press, newspaper, genres of journalism, mass media, genre system. 
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