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Введение 

Формирование медиаобраза региона – важная 

часть политического процесса. Медиаобраз, отоб-

раженный на страницах средств массовой инфор-

мации (СМИ) и внедренный в сознание целевой 

аудитории, вызывает эмоциональный отклик 

у этой аудитории. Эмоции являются одной из со-

ставляющих политических суждений, а в конеч-

ном счете, и политического поведения субъектов 

политики. О том, что пространство политики сего-

дня перенесено в плоскость массмедийной реаль-

ности, говорят многие исследователи: «The interac-

tional relationship between news media and political 

actors can be examined from several perspectives. The 

currently most popular perspective discusses this rela-

tionship within the framework of the mediatization 

of politics» [1, р. 2]. Они также утверждают: 

«В современном мире политическая среда тесно 

связана с медиа. Медиа интегрируются в функци-

онирование политической системы, трансформи-

руя коммуникационные процессы» [2, с. 191]. 

У медиаобраза есть отличительные черты. Во-

первых, этот образ формируется в виртуальном 

пространстве, и, значит, он является искусственно 

смоделированным, то есть представляет собой 

необъективную картину реальности. Во-вторых, 

сформированный в виртуальном пространстве ме-

диаобраз «потребляется» массовой аудиторией, 

вызывая эмоциональную реакцию, то есть ме-

диаобраз изначально создается под определенную 

целевую аудиторию, хотя реакция аудитории не 

обязательно будет такой, как было запланировано. 

На эмоциональный уровень одобрения или не-

одобрения созданного медиаобраза влияет огром-

ное количество факторов: реальная политическая 

ситуация, политические настроения и предпочте-

ния самой аудитории и т. д. В-третьих, медиаобраз 

создается и тиражируется СМИ, которые «дикту-

ют» способы представления информации, приемы 

интерпретации общественно значимых событий, 

позволяют организовать диалог с аудиторией, 

формируют список приоритетных тем. Именно эта 

локальная повестка с существующими особенно-

стями представления и интерпретации информа-

ции формирует медиапространство региона, кото-

рое, в свою очередь, создает медиаобраз конкрет-

ного региона проживания» [3, с. 31].  

Исследователи также выделяют следующие 

основные способы эффективного формирования 

образа страны: а) позиционирование (создание 

благоприятной для объекта информационной сре-

ды); б) манипулирование (переключение внимания 

на другой объект); в) мифологизацию (использо-

вание для формирования образа мифов); г) эмоци-

онализацию (перевод информации на эмоциональ-

ный язык); д) вербализацию (детализация и акцен-

тирование информации, ее подготовка для воспри-

ятия аудиторией как устной речи какого-либо лица) [4]. 
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Формирование медийного образа региона в новых геополитических условиях, когда полити-

ческое пространство перешло в пространство массмедиа, – это проблема, которая заслуживает 

особого внимания исследователей. Целью данной статьи является исследование процесса форми-

рования медиаобраза региона. Исследование проводится на примере Челябинской области. Дан-

ный регион выбран неслучайно: в области представлены все основные виды деятельности, также 

здесь проживают представители всех национальностей, которые есть в России. Поэтому тенден-

ции, которые проявляют себя в этом регионе, с большой долей вероятности могут быть распро-

странены на другие территории. В статье исследуется само понятие «медиаобраз» и делается вы-

вод: медиаобраз может рассматриваться по отношению к конкретному политику, региону или 

стране, медиаобраз представляет собой устойчиво воспринимаемое общественностью явление.  

В статье также ставится вопрос о субъектах формирования медийного образа региона. Автор 

убежден: средства массовой информации являются полноправным субъектом политики, именно 

они в условиях медиатизации политического пространства и процесса являются главным субъек-

том, формирующим медиаобраз региона. В статье рассмотрены ключевые направления, в соответ-

ствии с которыми формируется медиаобраз: имидж главы региона, далее образ территории, 

укрепленный в массовой сознании и потом – отклик на эти образы со стороны аудитории.  
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Некоторые исследователи работают над установ-

лением соотношения объема и содержания поня-

тия «образ» и «имидж» и отмечают, что «термины 

“образ” и “имидж”, а также их производные “ме-

диаобраз” и “медиаимидж” в русскоязычной науке 

различаются между собой не столько содержа-

тельно, сколько функционально. Исследователи 

в области культурологии, литературоведения, пси-

хологии склонны оперировать термином “образ”, 

тогда как в сфере прикладных проблем политоло-

гии, социологии, журналистики, территориального 

брендинга активно используется понятие 

«имидж», что подчеркивает целенаправленность 

и технологичность формируемых конструктов»  

[5, с. 187].  

Все это позволяет нам утверждать, что ме-

диаобраз региона, создаваемый СМИ, – это искус-

ственно сформированное эмоционально окрашен-

ное представление целевой аудитории об опреде-

ленной территории. Для того чтобы понять, как 

именно строится медиаобраз территории, в част-

ности Челябинской области, отметим, что совре-

менное медийное пространство подвержено влия-

нию сразу нескольких тенденций. Во-первых, 

наблюдается активное использование искусствен-

ного интеллекта и цифровизации. Это отмечают 

исследователи: «Today’s media culture is of course 

increasingly digitalized, and the Internet is the domi-

nating environment» [6, р. 1]. Во-вторых, традици-

онные СМИ соседствуют сегодня с огромным ко-

личеством социальных сетей, которые также фор-

мируют политическую повестку, создают образы 

политиков, территорий. По этому поводу исследо-

ватели отмечают: «Unter “Digitalisierung” wird die 

materielle Mediatisierung des Sozialen durch el-

ektronische Plattformen der Kommunikation 

verstanden [7, р. 643]. Про «господство» социаль-

ных сетей в массмедийном пространстве говорит и 

еще один исследователь: «The problem multiplies in 

the digital era when the most promising source of new 

economic value appears to be what are called ‘social 

media’ platforms» [8, р. 2]. 

Искусственный интеллект при формировании 

образов политиков, регионов и всей страны помо-

гает СМИ просчитывать свою целевую аудиторию 

благодаря анализу различных метрик, которые 

помогают без привлечения огромного количества 

социологов вычислить интересы, возраст, пол це-

левой аудитории, каналы получения информации 

и т. д. В-третьих, как отмечали следователи еще 

несколько десятков лет назад, политическое про-

странство в принципе перешло из событийной 

плоскости в плоскость медийную, что влияет 

на все процессы, происходящие в обществе: 

«These examples demonstrate that the term mediatiza-

tion in its different variants is deeply related to social 

and cultural research as a whole» [9, р. 5]. Именно 

на страницах СМИ формируется медийный образ 

субъектов политики. И нужно учитывать четвер-

тую особенность: глобализация политики: ме-

диаобраз любого субъекта политики сегодня мо-

жет формироваться вне зависимости от географи-

ческой привязки к его деятельности. А это означа-

ет отсутствие «единоначалия» в формировании 

медиаобраза, т. е. в его формировании роль играют 

многочисленные субъекты. И это придает обсуж-

даемой проблеме остроту: формирование ме-

диаобраза региона со стороны многочисленных 

субъектов, вовлеченных в данный процесс, ослож-

няется их возможными разнонаправленными уста-

новками. А между тем, сам медиаобраз, который 

«осядет» в представлениях целевой аудитории, – 

это важнейшая составляющая поведения этой це-

левой аудитории, о чем говорят многочисленные 

исследования: «Образы, создаваемые массмедиа, 

оказывают влияние на формирование обществен-

ного мнения и представления о тех или иных объ-

ектах окружающей действительности» [10, с. 120].  

Таким образом, при рассмотрении вопроса 

о формировании медиаобраза региона встает во-

прос субъектности. В традиционных представле-

ниях о субъектах общественно-политических про-

цессов существовало представление, что главен-

ствующим субъектом является власть, средством 

передачи информации выступают СМИ, а объек-

том воздействия является общество. Однако все 

вышеобозначенные установки давно изменились. 

В современной картине мира СМИ способны са-

мостоятельно оказывать влияние на формирование 

политического пространства, быть полноценным 

субъектом политики, в том числе, формировать 

медиаобразы. Таким образом, формирование ме-

диаобраза региона из политического пространства 

перенесено в медийное, разворачивается в услови-

ях цифровизации медиапроцессов, посредством не 

только традиционных СМИ, но и цифровых 

(включая социальные сети, платформы самих 

СМИ, блогерские аккаунты). 

Обзор литературы 

В нашем исследовании мы обращаемся к поня-

тию медиаобраза региона. Отметим, что целый ряд 

публикаций посвящен дискуссии вокруг понятий-

но-категориального аппарата в отношении данной 

проблемы. Так, некоторые под медиаобразом пони-

мают «виртуальный образ реальности, обособлен-

ной совокупностью своих отличительных черт 

и условий, который возникает в общественном со-

знании благодаря материалам СМИ и других объек-

тивных и субъективных источников информации» 

[11, с. 73]. Также исследователи работают над уста-

новлением соотношения объема и содержания по-

нятия «образ» и «имидж», традиций их употребле-

ния, отмечая, что «термин “имидж территории” 

сегодня широко употребляется не только в имидже-

логии, но и в журналистике, теории коммуникации, 

политологии, социологии, экономики и иных дис-

циплинах в соответствии с доминирующими в каж-

дой из них интерпретациями» [5, с. 178].  
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Другая группа исследователей рассуждает 

о соотношении понятий «образ» и «медиаобраз» 

и утверждает: «образ» и «медиаобраз» можно вос-

принимать как синонимы, подразумевая, что образ 

страны, например, будет включать в себя субъек-

тивное представление, которое вызывает публика-

ция в СМИ в установках целевой аудитории: «Под 

образом страны понимается субъективное отраже-

ние представления в СМИ о стране, выраженное 

различными речевыми способами, оказывающее 

эмоциональное воздействие на адресата и способ-

ное повлиять на его мнение и личные установки. 

В качестве синонима к понятию образ использует-

ся понятие медиаобраз» [12, с. 7]. 

Стоит отметить, что некоторые исследователи 

в вопросах формирования медиаобраза определен-

ной территории рассуждают о субъектности тако-

го вида деятельности и оставляют за СМИ роль 

главного актора по формированию такого образа: 

«Медиаобраз государства – смоделированный 

СМИ образ страны, выраженный в медиапро-

странстве» [13, с. 58]. 

Вместе с тем отметим, что далеко не все ис-

следователи согласны именно с такой постановкой 

вопроса. Это связано с тем, что СМИ как субъект 

политико-медийной деятельности способны зако-

дировать и транслировать в своих материалах 

определенный образ страны, региона или конкрет-

ного политического деятеля. Однако если мы 

в данной ситуации не учтем тот эмоциональный 

отклик и реакцию аудитории, которые получит 

материал, то мы вряд ли получим объективное 

представление о медиаобразе, которой конструи-

руют СМИ. Этому вопросу посвящены многочис-

ленные исследования, где авторы отмечают: «Ме-

диаобраз как закодированное в медийном тексте 

ценностное представление автора о медиаобъекте, 

имеющее идеологический (полилогический) ха-

рактер и вызывающее ценностную реакцию ауди-

тории» [14, с. 93].  

Исследователи предупреждают в публикациях 

и о возможности трансформации транслируемого 

образа в сознании аудитории, они говорят, что 

СМИ создают не образ, а имидж, а образом он мо-

жет стать только при трансформации в сознании 

аудитории тех модулей, которые транслировались 

СМИ: «Однако в процессе восприятия публикации 

читателями произойдет трансформация имиджа 

в образ, т. к. под воздействием случайных факто-

ров (особенности восприятия, противоречия меж-

ду информацией из разных источников, личный 

опыт и др.) осуществляется преломление задуман-

ного имиджа» [5, с. 186]. 

Стоит обратить внимание и на исследования, 

которые настроены достаточно критично в отно-

шении формирования объективного медийного 

образа региона. Исследователи рассуждают о кор-

поративной культуре журналиста, который связан 

трудовыми отношениями с издательством. И имен-

но эта связь не дает выстраивать объективную 

картину мира, в том числе и медиаобраз региона: 

«Но современные массмедиа делают человека 

маргиналом, конструируя для него неадекватный, 

агрессивный и ускользающий образ мира, состав-

ленный из мелких пазлов. Журналисты сегодняш-

них СМИ и не могут предложить ничего другого, 

так как основным профессиональным принципом 

стало следование так называемой корпоративной 

этике, которая на самом деле является не чем 

иным, как служением интересам владельцев 

СМИ» [14, с. 91].  

Также в наше исследовательское поле попали 

работы, авторы которых рассуждают о важности 

и необходимости формирования медиаобраза ре-

гиона в принципе. Затронутая проблема является 

очень важной в силу того, что «для людей, прожи-

вающих в других городах и регионах, медиаобраз 

населенного пункта, где они ни разу не были, 

в полной мере замещает реальную действитель-

ность» [15, с. 82].  

Таким образом, в исследовательской литера-

туре затронутая проблема обсуждается весьма ак-

тивно. Исследователи выделяют разные аспекты 

изучаемой проблемы, дискутируя друг с другом. 

Методы исследования 

Про данное исследование смело можно 

утверждать, что оно носит междисциплинарный 

характер, поскольку является объектом интереса 

со стороны таких наук, как журналистика, лингви-

стика, психология, социология, политология. Для 

проведения исследования мы используем инстру-

ментарий социологической науки, без которого 

невозможно, на наш взгляд, изучение проблем 

в современных гуманитарных науках: нами ис-

пользуются методы контент-анализа, сравнитель-

ный метод, а также исторический. Контент-анализ 

помогает нам представить в цифровом измерении 

информацию, содержащуюся в СМИ. Сравнитель-

ный метод позволяет сопоставить публикации 

2019 и 2025 годов (первый и второй срок действу-

ющего губернатора). Исторический метод мы ис-

пользуем потому, что формирование контента 

и осознание специфики его воздействия на ауди-

торию возможно только в конкретном историче-

ском контексте.  

Таким образом, методология исследования 

базируется на систематическом подходе, который 

позволяет рассмотреть специфику формирования 

медиаобраза региона в условиях медиатизации 

политического пространства как сложную систе-

му, в которой взаимосвязаны несколько самостоя-

тельных субъектов данного вида деятельности, 

а также факторов, оказывающих влияние на дан-

ный процесс.  

Эмпирическим материалом для исследования 

послужили тексты новостных публикаций веду-

щих СМИ региона и страны, таких как «Федерал-

пресс», «Коммерсант Челябинск», «Сегодня», 
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«Взгляд», «Деловая газета», «Первый областной», 

«Вечерний Челябинск». Также мы обратились 

к материалам издательств, которые представляют 

результаты социологических опросов по интере-

сующей нас проблеме. Это ресурс «Идеология» 

и платформа «Национальный рейтинг». Также мы 

сделали объектом своего исследования несколько 

телеграм-каналов, поскольку некоторые блогеры 

по количеству подписчиков собирают аудиторию, 

соотносимую с полноценными СМИ. 

Результаты и дискуссия 
Цель данной статьи – выявление специфики 

формирования медиаобраза региона в условиях 

перехода политического процесса в медийное про-

странство. Данную проблему мы будем рассмат-

ривать на примере Челябинской области. Нам 

важно осознать новую роль СМИ и общества 

в формировании медиаобраза региона. Если рань-

ше обществу отводилась роль пассивного объекта, 

на который субъекты политического, информаци-

онного процесса накладывают свою волю, то сего-

дня с распространением новых средств массовой 

коммуникации, включая блогерскую деятельность, 

соотношение сил заметно меняется. Мы видим, 

как традиционные СМИ, включающие в себя пол-

ноценные редакции, по популярности часто усту-

пают место отдельно взятому блогеру, который 

заметно формирует политическую повестку, в том 

числе, и медиаобраз региона. И общество своими 

информационными действиями, а именно: под-

писками на канал, цитированием, репостами – 

также становится субъектом, который формирует 

медиаобраз региона.  

Исследователи выделяют несколько подходов 

к формированию медиаобразов. «Субъектно-

объектный сценарий описывает процесс однона-

правленной трансляции медиаобразов в традици-

онных СМИ (журналист влияет на аудиторию). 

Субъектно-субъектный сценарий, наоборот, под-

разумевает полилогический, а не монологический 

характер коммуникации между журналистом 

и аудиторией. Этот сценарий характеризуется про-

цессом совместного формирования и освоения 

образов действительности в медиапространстве: 

не только журналист, транслируя медиаобразы, 

влияет на аудиторию, но и аудитория, также спо-

собная формировать и распространять медиаобра-

зы, может влиять на автора медиатекста» [16, с. 36].  

Мы согласны с таким подходом, поскольку, 

как отмечали в своих исследованиях ранее, «собы-

тийная сторона политики сегодня уходит на вто-

рой план, а на первый план выходит информаци-

онная составляющая, которая зависит от позиции 

нескольких крупных игроков на политической 

арене. Такие лидеры, как Илон Маск, Дональд 

Трамп, Дмитрий Медведев и многие другие, сна-

чала выражают свою точку зрения в социальных 

сетях, а уже потом она трансформируется в поли-

тические события и во многом формирует полити-

ческую повестку. Это позволяет нам говорить, что 

нелинейное протекание современного политиче-

ского процесса не просто происходит в условиях 

массмедийной реальности, а является следствием 

того, что массмедийная реальность сегодня – ос-

нова политического процесса, которая во многом 

формирует повестку дня» [17, с. 10].  

Исследователи отмечают, что за СМИ сегодня 

закреплены особые функции в процессе формиро-

вания медиаобраза региона, поскольку именно 

у СМИ сосредоточены важнейшие рычаги управ-

ления общественным мнением: «Они диктуют 

способы представления информации, приемы ин-

терпретации общественно значимых событий, поз-

воляют организовать диалог с аудиторией, форми-

руют список приоритетных тем. Именно эта ло-

кальная повестка с существующими особенностя-

ми представления и интерпретации информации 

формирует медиапространство региона, которое, 

в свою очередь, создает медиаобраз конкретного 

региона проживания» [3, с. 31]. И в этом отноше-

нии мы укладываемся в так называемую концеп-

цию интервенционизма медиа, про которую ис-

следователи говорят следующее: «В основе рас-

смотрения медиатизации со стороны медиакторов 

находится концепция интервенционизма медиа – 

их вмешательства в различные сферы обществ, 

в том числе и в политическую» [16, с. 33].  

При этом отметим авторскую позицию в от-

ношении данного высказывания. По нашему 

убеждению, СМИ с момента своего возникновения 

всегда играли роль гораздо большую, чем просто 

передача информации от властвующего объекта 

к подвластному субъекту, а в период неясности 

политических ситуаций, политических переворо-

тов и переломных моментов в судьбе страны 

именно в руках СМИ оказывалась ведущая роль не 

просто по формированию политических предпо-

чтений, но и по направлению политического про-

цесса в определенное русло. Именно поэтому, 

на наш взгляд, во всех вопросах, в том числе в во-

просах формирования медиаобраза региона, СМИ 

являются полноправным субъектом этого процесса.  

Что касается самого механизма формирования 

медиаобраза региона, мы убеждены, что все заяв-

ленные выше способы формирования образа реги-

она должны строиться на конкретных персонали-

ях, в нашем случае медиаобраз региона будет 

включать идентификацию самого региона с пред-

ставительным субъектом, которым является глава 

региона (в нашем случае – губернатор Алексей 

Леонидович Текслер). Также медиаобраз региона 

включает в себя представления о самой террито-

рии, которые транслируются в СМИ.  

Представим, каким образом трансформиро-

вался образ А. Текслера с 2019 г. по настоящее 

время. В 2019 году в информационное простран-

ство был внедрен термин «разворот Текслера». 

Как писали СМИ, «менее чем за три месяца ему 
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удалось продемонстрировать высокую управлен-

ческую и публичную эффективность, переформа-

тировать работу областного правительства и наме-

тить решение наиболее острых проблем» [18]. От-

метим, что «Взгляд. Деловая газета» – это не реги-

ональное, а федеральное издание, с явно выражен-

ной провластной позицией. Посчитать количество 

просмотров приведенной публикации не представ-

ляется возможным, однако можно обозначить сам 

факт попадания этой информации в крупнейшие 

федеральные СМИ как признание заслуг тогда еще 

исполняющего обязанности губернатора А. Текс-

лера. Относительно популярности издания можно 

сказать, что количество подписчиков в социальной 

сети «Вконтакте» у него достаточно большое –  

108 754 человека. Термин «разворот Текслера» 

стал «отправной точкой» в построении медиаобра-

за губернатора. Его комментировала газета «Ве-

черний Челябинск» [19], которая позиционирует 

себя как независимое СМИ, но по характеру пуб-

ликаций относится к официозным изданиям, раз-

деляющим позицию властных структур. И хотя 

в социальной сети «ВКонтакте» у издания подпис-

чиков не так много – 6 418, портал «Медиалогия» 

отмечает, что «Медиалогия» опубликовала рей-

тинг цитируемости челябинских СМИ. Среди пе-

чатных изданий лидером в нем стала газета «Ве-

черний Челябинск». При этом, в общем рейтинге 

СМИ газета занимает третье место, уступив только 

двум интернет изданиям – «Первому областному» 

и порталу 74.ru» [20, 21]. Медиаобраз губернатора 

как передового управленца, который хочет разо-

браться в проблемах региона, увидеть все своими 

глазами, стал тиражироваться в СМИ. Так, к его 

образу добавилась характеристика объективного 

взгляда на проблемы: «Картина должна быть объ-

ективная». По охвату аудитории Уралинформбюро 

в социальной сети «ВКонтакте» имеет не самое 

большое количество подписчиков – 7 236 человек, 

но, по мнению исследователей, входит в ТОП-20 

самых цитируемых СМИ [22]. Результат тиражи-

рования данного медиаобраза врио губернатора – 

попадание в топ в федеральном рейтинге Медиа-

логии. Эту тему подхватили местные СМИ: 

«Алексей Текслер попал в тройку федерального 

рейтинга “Медиалогии”» [23].  

Однако отметим, что положительный ме-

диаобраз А. Текслера не распространился на саму 

территорию, которая, напротив, стала восприни-

маться как проблемная. Медиаобраз хорошего хо-

зяина должен был «развернуться» только на тер-

ритории, в которой есть проблемы, оставшиеся 

от предыдущего губернатора. На этой антитезе 

был во многом построен медиаобраз региона, где 

губернатор восклицает: «Это бардак!» [24].  

Обратимся к медиаобразу самой территории. 

Челябинская область ассоциируется с промыш-

ленным потенциалом страны. Исследователи от-

мечают: «Огромное влияние на имидж Челябин-

ской области оказывает имидж Челябинска как 

столицы Южного Урала. Челябинск – типичный 

мегаполис с акцентом на секторе производства» 

[25]. Область известна по комедийным выступле-

ниям в скетч-сериале «Наша Russia», где персонаж 

Иван Дулин (в исполнении Сергея Светлакова) – 

фрезеровщик с Челябинского завода. В выпусках 

программы Comedy Club резидент шоу Павел Воля 

уделяет Челябинску много времени: памятник ни-

щему на Кировке, метеорит, Париж (Нагайбак)  

и т. д. Благодаря такому освещению на федераль-

ных каналах медиаобраз Челябинской области не 

создан как «проблемный», скорее, наоборот. По-

пулярность указанных федеральных программ 

формирует медиаобраз региона и «на месте» как 

обладающего собственной спецификой и поэтому 

интересного даже комикам – никакой другой реги-

он такой популярностью в данных топовых шоу не 

пользуется. И здесь есть определенный «разрыв»: 

область воспринимается не как проблемная, а как 

интересная, самобытная и специфическая. И это 

доказывает, что медиаобраз губернатора не равен 

медиаобразу региона, хотя во многом и формирует 

его.  

Обратимся к трансформации медиаобраза ре-

гиона за прошедшие годы. В это время произошло 

активное развитие блогерской деятельности, что 

не могло не сказаться на формировании ме-

диаобраза и губернатора, и региона. Так, некото-

рые политологи используют возможности теле-

грам-каналов для своей деятельности. После при-

нятия Законодательным Собранием Челябинской 

области бюджета области в 2025 году с дефици-

том, в пространстве социальных сетей и каналов 

эту тему «увязали» с проходящим голосованием 

за культурную столицу. Словосочетание «куль-

турная бедность» подхватили многие СМИ и бло-

геры [26, 27]. Снизился рейтинг губернатора, ко-

торый на сегодняшний день на той же платформе 

«Медиалогия» занимает 37 место [28], а на плат-

форме «Национальный рейтинг» – 21 место [29].  

Однако негативные оценки блогеров и поль-

зователей социальных сетей не перешли на ме-

диаобраз региона, который, напротив, восприни-

мается как центр культуры [30]. Достаточно ска-

зать, что публикацию «Челябинск не стал куль-

турной столицей» просмотрело рекордное количе-

ство пользователей социальной сети «ВКонтак-

те» – более 190 тысяч, при этом анализ коммента-

риев показывает, что медиаобраз Челябинска как 

раз ассоциируется и с культурой, и с промышлен-

ностью. Это доказывает, что трансформация ме-

диаобраза губернатора более подвержена ситуа-

тивным факторам, чем медиаобраз самого региона.  

Отметим, что далеко не все исследователи раз-

деляют весомость общественного мнения при фор-

мировании медиаобраза региона, утверждая, что 

«институт общественного мнения имеет в РФ пока 

очень небольшой по историческим меркам опыт 
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существования» [4]. Однако мы согласны с иссле-

дователями, которые полагают, что «общественное 

мнение, сформированное под воздействием СМИ, – 

это не просто важный инструмент в процессе само-

идентификации населения, которое проживает 

на определенной территории, это – залог демокра-

тического устройства общества» [31, с. 105]. 

Выводы 

Таким образом, можно резюмировать: форми-

рование медиаобраза региона зависит от ме-

диаобраза его руководителя, но является более 

устойчивый явлением. На медиаобраз руководите-

ля региона заметно влияют ситуативные факторы: 

мнение отдельных блогеров, политическая ситуа-

ция и т. д. Медиаобраз региона более устойчив 

к ситуативным проявлениям. Это означает, что 

формирование медиаобраза региона – это пробле-

ма, которая только начинает обсуждаться с точки 

зрения различных наук и должна рассматриваться 

в комплексе, используя весь арсенал методов 

и направлений, в исследовательское поле которых 

эта проблема попадает. 
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THE SPECIFICS OF SHAPING A REGIONAL MEDIA IMAGE  
IN THE CONTEXT OF POLITICAL SPACE MEDIATIZATION:  
A CASE STUDY OF THE CHELYABINSK REGION 
N. R. Balynskaya 
South Ural State University, Chelyabinsk, Russian Federation 
 

 

The formation of a regional media image in the new geopolitical context, where political 

space has transitioned into mass media space, is essential for researchers. This article aims 

to study the process of shaping a regional media image through the example of the Chelyabinsk 

region. This region was chosen because it represents all major types of activities and hosts repre-

sentatives of all nationalities in Russia. Therefore, trends observed here are likely to apply to oth-

er territories as well. The article explores the concept of “media image” and concludes that it can 

refer to specific politicians, regions, or countries, and is a phenomenon consistently perceived 

by the public. Additionally, the paper raises questions about the subjects involved in shaping 

the regional media image. The author argues that mass media outlets act as legitimate agents 

of politics, being the primary subject responsible for shaping the regional media image within 

the context of mediatized political processes. Furthermore, the author discusses key factors that 

influence the formation of a media image, including the representation of the regional leader and 

the territory in collective consciousness, as well as audience feedback on these representations. 

Keywords: media image, mediatization, political space, image, region, the Chelyabinsk 

region. 
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