
Bulletin of the South Ural State University.  
Ser. Social Sciences and the Humanities. 2026, vol. 26, no. 1 92 

Введение 

В современном обществе СМИ и социальные 

медиа занимают ключевое положение в органи-

зации информирования общества о различных 

проблемах, особенно в сфере экологии, благодаря 

своей способности к оперативному реагированию 

на происходящие события и репрезентации их 

в повестке дня. Исследования М. Маккомбса 

и Д. Шоу [1], ставшие основополагающими 

в теории установления повестки дня (англ. 

«аgenda-setting theory»), отражают взаимосвязь 

между информационной повесткой дня и воспри-

ятием значимости событий аудиторией: от того, 

как определенные события освещаются в сред-

ствах массовой информации, зависит восприятие 

их общественностью с точки зрения значимости. 

Выбор тем и фокус освещения вопросов экологии 

– это не просто отражение реальности, а актив-

ный процесс, включающий в себя редакционные 

решения, ориентированные на интересы целевой 

аудитории: СМИ могут акцентировать внимание 

на различных аспектах одних и тех же событий, 

исходя из их идеологических позиций, редакци-

онной политики и других факторов. Поскольку 

СМИ функционируют не только как каналы пе-

редачи информации, но и как «агенты» формиро-

вания общественного мнения, темы, которые 

находят отклик у общественности и получают 

широкое освещение, становятся более заметными 

и важными, тогда как другие вопросы могут 

оставаться в тени. 

Процессы, описанные выше, подвергаются 

фундаментальному пересмотру в контексте стре-

мительной цифровизации медиасферы. Трансфор-

мация традиционных СМИ в сторону цифровых 

платформ сопряжена с преобразованием их внут-

ренней логики: требования оперативности и ин-

терактивности, предъявляемые онлайн-аудито-

рией, становятся определяющими факторами ре-

дакционной политики. 

Социальные медиа при этом эволюционируют 

из вспомогательного канала в ключевой институт, 

выполняющий функцию генератора и акселерато-

ра публичной проблематики. Их роль заключается 

не столько в воспроизводстве, сколько в создании 

иных моделей общественного диалога. Происхо-

дит качественный сдвиг в их статусе: они транс-

формируются в самостоятельный и влиятельный 

институт, выполняющий двойную функцию – ге-

нерации общественно значимых тем и их интен-

сивного распространения. Следовательно, их зна-

чимость определяется уже не трансляционной спо-

собностью, а способностью создавать новые фор-

маты публичной коммуникации, основанные 

на принципах сетевой, интерактивной и алгорит-

мически управляемой логики. 
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Предметом данного исследования выступают особенности и уровни формирования информа-

ционной повестки по экологии. В работе показано, что информационная повестка функционирует 

не просто как инструмент информирования, а как иерархическая система проблем в сфере эколо-

гии, где приоритизация одних тем над другими является результатом целенаправленного управле-

ния вниманием аудитории. Теоретико-методологическую основу работы составляют ключевые 

положения теории установления повестки дня. В качестве исследовательских методов применя-

лись общенаучные – анализ и синтез, на эмпирическом этапе использовались методы когнитивно-

матричного анализа и контент-анализа. Эмпирическую базу составляют медиатексты 29 интернет-

СМИ и 14 социальных медиа индустриальных центров – городов Челябинской области и Екате-

ринбурга за 2024 год. 

Научная новизна исследования заключается в комплексном описании взаимосвязи между 

уровнями формирования экологической повестки и особенностями ее содержания в медиасреде 

промышленного региона. Впервые на эмпирическом материале (2 663 медиатекста) показано, как 

глобальные экологические нарративы трансформируются под влиянием локальной экологической 

ситуации индустриальных территорий. 

Проведенный анализ создает основу для изучения информационной повестки по экологии  

в современном медиапространстве с позиции содержательно-тематического аспекта и атрибутов. 

Результаты исследования представляют практическую ценность для широкого круга специалистов 

в сфере медиакоммуникаций: журналистов, контент-менеджеров, редакторов, медиааналитиков  

и исследователей, участвующих в формировании и анализе экологической повестки дня.  

Ключевые слова: интернет-СМИ, социальные медиа, специфика информационной повестки 

по экологии, промышленный регион. 
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Актуальность выбранной темы базируется 

на научном потенциале исследований особенно-

стей формирования информационной повестки дня 

по экологии и выявления ее содержательно-

тематических аспектов и атрибутивных характери-

стик. Соответственно, целью данного исследова-

ния является анализ уровней и особенностей фор-

мирования экологической повестки интернет-СМИ 

и социальными медиа промышленного региона. 

Обзор литературы  

Классическая теория (Маккомбс и Шоу, 1972) 

является отправной точкой в определении влияния 

СМИ на значимость тем в общественном созна-

нии. В отечественной науке эти процессы изучали 

И. М. Дзялошинский [2], Е. Л. Вартанова [3], М. А. Ши-

шкина [4]. Современные работы пересматривают 

теорию в условиях интернета. Как следует 

из научных трудов Дж. Т. Фейзел [5], цифровиза-

ция и борьба за вовлеченность пользователей ве-

дут к пересмотру устоявшихся механизмов ранжи-

рования новостной информации. Исследования 

Г. Дженкинса [6] и отечественные работы А. Ам-

зина [7], А. Г. Качкаевой [8], И. И. Волковой [9] 

показывают, как редакции адаптируют контент 

под специфику различных цифровых платформ 

(сайт, соцсети, мессенджеры), что создает много-

уровневую повестку. Работы зарубежных исследо-

вателей (К. Циммерманн и Д. Ли [10]) и отече-

ственных ученых (Б. А. Грушин и Л. А. Оников 

[11]) подчеркивают, что средства массовой ин-

формации промышленных регионов формируют 

повестку на стыке глобальных экологических 

трендов и локальных социально-экономических 

интересов, создавая специфические рамки интер-

претации для экологических проблем. 

Помимо этого, в рамках исследований раз-

личных аспектов информационной повестки дня 

ключевое внимание уделяется изучению ее уров-

ней. В настоящее время процесс установления ин-

формационной повестки исследователи рассмат-

ривают на двух взаимосвязанных уровнях: первом 

(тематическом или объектном) и втором (атрибу-

тивном) [12]. Зарубежные медиаисследователи 

М. Альказами и У. Ванта уточняют: на первом 

уровне медиа определяют, какие именно проблемы 

или темы становятся значимыми для публичного 

обсуждения, на втором уровне медиа определяют 

ключевые атрибуты при освещении экологических 

тем, что в свою очередь формирует определенный 

способ их восприятия аудиторией [13]. При этом 

содержательно-тематический уровень в информа-

ционной повестке по экологии задает спектр об-

суждаемых проблем и явлений, определяя, «о чем» 

сообщают медиа. Он отвечает за выявление клю-

чевых направлений в освещении различных аспек-

тов экологической сферы. Атрибутивный уровень 

определяет смысловые рамки и оценочные харак-

теристики, через которые экологические темы 

преподносятся аудитории, отвечая на вопрос 

о том, «как» о них говорят. Он представляет собой 

систему устойчивых категорий и коннотаций, ко-

торые, акцентируя одни аспекты проблем и зате-

няя другие, формируют целостное представление 

об экологической ситуации [14]. Таким образом, 

изучение содержательных компонентов и атрибу-

тов информационной повестки по экологии спо-

собствует пониманию специфики ее формирова-

ния в медиапространстве промышленного региона.  

Методы исследования 

В качестве базовой использовалась теория 

установления повестки дня. Согласно данной тео-

рии, СМИ влияют на общественное мнение, опре-

деляя наиболее важные для обсуждения темы. Ос-

нователи данной теории М. Маккомбс и Д. Шоу 

[1] показали, что СМИ не просто информируют 

аудиторию, а активно формируют ее восприятие 

реальности, акцентируя внимание на «важных» 

и «второстепенных» темах. 

Методологической основой работы выступил 

системный подход, в рамках которого информаци-

онная повестка по экологии исследуется как це-

лостная система, состоящая из взаимосвязанных 

элементов, взаимодействующих друг с другом 

и внешней средой. Ключевое методологическое 

преимущество данного подхода заключается в пе-

реносе исследовательского фокуса: от анализа 

единичных текстов и сообщений – к изучению 

информационной повестки как целостного фено-

мена, формируемого совокупностью акторов 

(СМИ, органы власти, общественность и др.) 

в региональном медиапространстве. Это позволяет 

выявить системные механизмы и взаимосвязи, 

определяющие специфику функционирования ин-

формационной повестки по экологии в промыш-

ленном регионе. 

В свою очередь, в качестве методов исследо-

вания использовались общенаучные методы – ана-

лиз, предполагающий изучение информационной 

повестки с точки зрения ее структуры, и синтез, 

способствующий объединению частей в единое 

целое. Также для сбора и обработки эмпирических 

данных применялись такие методы, как контент-

анализ, направленный на количественное описа-

ние параметров экологической повестки, и когни-

тивно-матричный анализ, задачей которого явля-

ется качественная интерпретация атрибутов эколо-

гического дискурса. 

Эмпирическую базу составляют медиатексты 

(2 663 ед.) 29 интернет-СМИ и 14 социальных ме-

диа индустриальных центров – городов Челябин-

ской области и Екатеринбурга за 2024 год, среди 

них: сетевые издания «АиФ – Урал», «Е1.РУ Ека-

теринбург Онлайн», «Карабашский рабочий 

online», СМИ «Хорошие новости Челябинской 

области», «Южноуральская панорама Онлайн», 

информационное агентство «Уралинформбюро», 

агентство новостей «Доступ», городские сообще-

ства «Коркино и Коркинцы┊КиК NEWS», «Гово-
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рит Озерск», «Екатеринбург | Новости», «Наш 

Магнитогорск», «Наш Челябинск», «Регион 74 | 

Южный Урал и Челябинск», «Типичный Екате-

ринбург» и др. 

Результаты и дискуссия 

Для обеспечения логической стройности 

и наглядности результатов исследование проводи-

лось в два последовательных этапа. Первый этап 

посвящен количественному и структурному ана-

лизу информационной повестки. В его рамках изу-

чался экологический контент из общего массива 

публикаций, проводился анализ по территориаль-

ному признаку (Челябинская область и г. Екате-

ринбург), а также осуществлялась детализация по 

конкретным источникам – ключевым региональ-

ным интернет-СМИ и социальным медиа. Данный 

этап позволил выявить объективную картину те-

матических приоритетов и выделить ключевые 

медиаисточники, формирующие ядро экологиче-

ской повестки в исследуемых регионах. 

Методом контент-анализа были изучены 2 663 

медиатекста за 2024 год, что позволило выявить 

и оценить структуру экологической повестки 

в информационном пространстве исследуемых 

регионов – Челябинской области и города Екате-

ринбурга. Для структурирования данных был при-

менен разработанный рубрикатор1, состоящий 

из 18 тематических категорий, который обеспечил 

систематизацию всего массива публикаций 

по ключевым направлениям экологической про-

блематики. Полученные данные демонстрируют 

следующую тематическую структуру повестки, 

отражающую степень приоритетности экологиче-

ских проблем: «Управление отходами» (17) – 

485 ед. медиатекстов, «Охрана растительного 

и животного мира» (12) – 395 ед. медиатекстов, 

«Загрязнение и охрана атмосферы» (05) – 393 ед. 

медиатекстов, «Общие вопросы охраны окружа-

ющей среды» (01) – 296 ед. медиатекстов, «За-

грязнение и охрана водных объектов» (06) – 

285 ед. медиатекстов, «Антропогенное воздей-

ствие на ландшафт» (13) – 201 ед. медиатекстов, 

«Стихийные бедствия и катастрофы антропо-

генного происхождения» (15) – 195 ед. медиатек-

стов, «Теория и методы изучения охраны окру-

жающей среды» (02) – 154 ед. медиатекстов, «За-

грязнение окружающей среды» (05) – 152 ед. ме-

диатекстов, «Заповедное дело. Охранные природ-

ные территории» (14) – 35 ед. медиатекстов, 

«Охрана почв» (07) – 25 ед. медиатекстов, «Эко-

логические основы жизнедеятельности челове-

                                                           
1 В качестве методологической основы использован раздел 87 

«Охрана окружающей среды. Экология человека» Государ-

ственного рубрикатора научно-технической информации. Ис-
ходная структура рубрикатора была адаптирована к задачам 

и масштабу настоящего исследования. Данный инструмент 

обеспечил содержательную структуризацию всего эмпириче-
ского массива и позволил провести количественную оценку 

распределения внимания между различными аспектами эколо-

гической проблематики в региональном медиаполе. 

ка» (09) – 18 ед. медиатекстов, «Защита от шу-

ма, вибрации, электрических и магнитных по-

лей и излучений» (18) – 10 ед. медиатекстов, 

«Воздействие антропологических изменений 

окружающей среды на здоровье и социально-

трудовой потенциал населения» (10) – 5 ед. ме-

диатекстов, «Воздействие загрязнения окружа-

ющей среды на состояние природных экоси-

стем, популяций и организмов растительного 

и животного мира» (11) – 5 ед. медиатекстов, 

«Международное сотрудничество» (03) – 3 ед. 

медиатекстов, «Охрана недр» (08) – 2 ед. медиа-

текстов, «Рациональное использование и вос-

производство природных ресурсов» (16) – 2 ед. 

медиатекстов. 

Проведенный анализ информационной по-

вестки выявил тематические приоритеты в осве-

щении экологической проблематики. Наибольшую 

репрезентативность в медиаполе регионов полу-

чили вопросы, непосредственно связанные с ан-

тропогенным воздействием и его последствиями. 

К ним относятся: «Загрязнение окружающей сре-

ды» (152 ед.; 5,7 %), «Загрязнение и охрана атмо-

сферы» (393 ед.; 14,8 %), «Загрязнение и охрана 

водных объектов» (285 ед.; 10,7 %), «Антропоген-

ное воздействие на ландшафт» (201 ед.; 7,5 %), 

«Стихийные бедствия и катастрофы антропоген-

ного происхождения» (195 ед.; 7,3 %) и «Управле-

ние отходами» (485 ед.; 18,3 %). Совокупный объ-

ем публикаций по указанным направлениям соста-

вил 1 711 ед. медиатекстов, что составляет 64,3 % 

от общего массива проанализированных материа-

лов. Данное распределение свидетельствует о том, 

что медиаповестка выполняет не репрезентатив-

ную, а конструктивную функцию: она не просто 

отражает экологические проблемы, а активно 

формирует специфический, проблемно-ориентиро-

ванный образ реальности. Этот сконструирован-

ный медиаобраз региона, в свою очередь, оказыва-

ет прямое и существенное воздействие на форми-

рование устойчивого негативного имиджа терри-

тории, закрепляя в общественном сознании нарра-

тивы экологического риска и неблагополучия. 

В рамках исследования было проведено изу-

чение распределения общего массива медиатек-

стов экологической тематики по отдельным сред-

ствам массовой информации за 2024 год. В резуль-

тате количественного анализа были получены сле-

дующие данные о вкладе каждого источника 

в формирование повестки: Агентство новостей 

«Доступ» – 266 ед. (10,0 %), Городское информа-

ционное сообщество «Коркино и Коркинцы┊КиК 

NEWS» – 75 ед. (2,8 %), Городское сообщество 

«Говорит Озерск» – 42 ед. (1,6 %), Городское со-

общество «Городское телевидение. Карабаш» – 

0 ед. (0 %), Городское сообщество «Екатеринбург | 

Новости» – 50 ед. (1,9 %), Городское сообщество 

«Жизнь Коркино» – 34 ед. (1,3 %), Городское со-

общество «Наш Магнитогорск» – 48 ед. (1,8 %), 
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Городское сообщество «Наш Челябинск» – 30 ед. 

(1,1 %), Городское сообщество «Новый Кара-

баш» – 32 ед. (1,2 %), Городское сообщество «Ре-

гион 74 | Южный Урал и Челябинск» – 86 ед. 

(3,2 %), Городское сообщество «Сатка 24» – 55 ед. 

(2,1 %), Городское сообщество «Типичный Екате-

ринбург» – 131 ед. (4,9 %), Группа «Говорит Сат-

ка» – 80 ед. (3,0 %), Группа «Озерск каждый 

день» – 28 ед. (1,1 %), Группа ВКонтакте «Маг-

нитка-Онлайн. Новости Магнитогорска!» – 46 ед. 

(1,7 %), информационные агентства «Уралин-

формбюро» – 33 ед. (1,2 %), «УРА.РУ» – 70 ед. 

(2,6 %), Интернет-газета «Горняцкая правда» – 

19 ед. (0,7 %), Интернет-журнал «Вечерний Маг-

нитогорск» – 12 ед. (0,5 %), информационный пор-

тал «Озерск74 пресс» – 9 ед. (0,3 %), МИА «Вер-

стов. Инфо» – 76 ед. (2,9 %), Официальный сайт 

газеты «Саткинский рабочий» – 7 ед. (0,3 %), 

РИАНА «Урал-пресс-информ» – 21 ед. (0,8 %), 

Сайт «Новости Озерска» – 28 ед. (1,1 %), Сверд-

ловское областное телевидение – 84 ед. (3,2 %), 

Сетевые издания «МК – Урал» – 162 ед. (6,1 %), 

«Магнитогорский рабочий» – 44 ед. (1,7 %), 

«74.ру» – 50 ед. (1,9 %), «MagCity74» – 54 ед. 

(2,0 %), «АиФ – Урал» – 163 ед. (6,1 %), «АиФ – 

Челябинск» – 59 ед. (2,2 %), «Е1.РУ Екатеринбург 

Онлайн» – 43 ед. (1,6 %), «Карабашский рабочий 

online» – 33 ед. (1,2 %), «Комсомольская правда. 

Екатеринбург» – 59 ед. (2,2 %), «Комсомольская 

правда. Челябинск» – 200 ед. (7,5 %), 

«Мгорск.ру» – 22 ед. (0,8 %), «МК – Урал. Сверд-

ловская и Курганская область» – 196 ед. (7,4 %), 

«Озерский вестник» – 23 ед. (0,9 %), «Современ-

ный портал Екатеринбурга – «66.ru» – 14 ед. 

(0,5 %), Govoritsatka.ru – 63 ед. (2,4 %), 

www.1obl.ru – 98 ед. (3,7 %), СМИ «Хорошие но-

вости Челябинской области» – 4 ед. (0,2 %), СМИ 

«Южноуральская панорама Онлайн» – 12 ед. 

(0,5 %). Полученное распределение позволяет 

идентифицировать ключевых медиаакторов, фор-

мирующих экологическую повестку дня в иссле-

дуемых регионах. 

Второй этап данной работы представляет со-

бой качественное исследование, реализованное 

посредством когнитивно-матричного анализа. 

Данный метод позволяет осуществить переход 

от количественного описания тем (первый уровень 

установления повестки) к качественному исследо-

ванию глубинных смыслов и атрибутов, связанных 

с этими темами (второй уровень). Таким образом, 

если первый уровень теории установления повест-

ки отвечает на вопрос «о чем говорят медиа?», 

выявляя спектр и значимость тем, то второй уро-

вень призван ответить на вопрос «как именно 

об этом говорят?». 

Атрибуты экологической информационной 

повестки дня определяются ее содержательной 

структурой, отражающей экологические пробле-

мы. Данная модель может быть описана через 

универсальную схему: субъект совершает дей-

ствие в конкретном месте и временном контек-

сте, руководствуясь определенной причиной и ис-

пользуя конкретный способ в заданных условиях. 

Экологическая информационная повестка дня 

в соответствии с обозначенной структурой содер-

жит следующие категории: 1) «Географические 

объекты»; 2) «Среда обитания»; 3) «Флора 

и фауна»; 4) «Экологические проблемы»; 5) «Спо-

собы решения экологических проблем»; 6) «Эко-

логические проекты, программы, мероприятия, 

гранты»; 7) «Субъекты экологического процес-

са»; 8) «Финансирование экологических проек-

тов»; 9) «Экологический рейтинг / антирей-

тинг»; 10) «Юридическая ответственность 

в области экологии». 

Категории когнитивной матрицы атрибутов 

получили вербальное выражение в конкретных 

лексических единицах. Изучение медиатекстов 

двух регионов в 2024 г. выявило следующий ряд 

наиболее частотных категорий, упорядоченный по 

убыванию количества употреблений. 

Первое место по частотности занимает кате-

гория «Географические объекты», включающая 

подкатегории «Населенные пункты», «Админи-

стративные единицы», «Искусственные сооруже-

ния» и «Местности и районы особого значения». 

В первом регионе (г. Челябинск и Челябинская 

область) зафиксировано 108 атрибутов и 3 793 

употребления, тогда как во втором (г. Екатерин-

бург) – 45 атрибутов и 1 163 употребления. 

Следующей по объему языковой репрезента-

ции является категория «Экологические пробле-

мы», представленная восемью подкатегориями, 

такими как «Загрязнение атмосферы», «Отходы», 

«Загрязнение водных объектов», «Стихийные бед-

ствия», «Негативное воздействие на животный 

мир», «Негативное воздействие на растительный 

мир», «Шум, вибрация», «Загрязнение почвы». Ее 

показатели составляют 43 атрибута и 2 443 упо-

требления в первом регионе и 31 атрибут и 739 

употреблений во втором. 

Третью позицию занимает категория «Среда 

обитания» (подкатегории: «Общие понятия», 

«Водная среда», «Воздушная среда», «Почва») 

с 11 атрибутами и 1  933 употреблениями в Челя-

бинской области и аналогичным числом атрибутов 

(11), но меньшим числом употреблений (555) 

в г. Екатеринбурге. 

Далее следует категория «Флора и фауна», 

представленная подкатегориями «Растительный 

мир» и «Животный мир». В первом регионе заре-

гистрировано 32 атрибута и 1 165 употреблений, 

во втором – 14 атрибутов и 179 употреблений. 

Категория «Субъекты экологического процес-

са» с подкатегориями «Юридические лица» и «Фи-

зические лица» в 2024 году продемонстрировала 

56 атрибутов и 940 употреблений в Челябинской 
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области и 45 атрибутов и 596 употреблений 

в г. Екатеринбурге. 

За ней располагается категория «Способы 

решения экологической проблемы», включающая 

пять подкатегорий: «Охрана водных объектов», 

«Охрана растительного и животного мира», 

«Управление отходами», «Охрана атмосферы», 

«Другое». Количественные показатели идентич-

ны по числу атрибутов (22), но различаются 

по употреблениям: 850 в первом регионе и 289 

во втором. 

Менее частотными, но методологически зна-

чимыми оказались категории «Экологические про-

екты, программы, мероприятия, гранты» (26 атри-

бутов и 171 употребление в Челябинской области; 

23 атрибута и 95 употреблений в г. Екатеринбур-

ге), «Финансирование экологических проектов» 

(16 атрибутов и 101 употребление в первом реги-

оне и 10 атрибутов и 40 употреблений во втором 

регионе), «Юридическая ответственность в обла-

сти экологии» (по 6 атрибутов и 138 и 29 употреб-

лений соответственно) и «Экологический рей-

тинг / антирейтинг» (4 атрибута и 14 употреблений 

в первом регионе против 1 атрибута и 1 употреб-

ления во втором). 

Таким образом, совокупный объем проанали-

зированных атрибутивных употреблений составил 

15 234 ед., из которых 11 548 приходятся на г. Че-

лябинск и Челябинскую область и 3 686 – 

на г. Екатеринбург, что отражает различия как 

в объеме, так и в структуре медиаповестки двух 

регионов по экологической тематике. 

Анализ атрибутивной матрицы категорий вы-

явил устойчивую иерархию их репрезентативно-

сти, подтверждаемую статистической обработкой 

данных за 2024 г. в медиадискурсе городов Челя-

бинска и Екатеринбурга. 

Доминирующее положение в структуре эко-

логического знания занимает категория «Геогра-

фические объекты», обладающая максимальными 

показателями как по количеству атрибутов, так 

и по частоте употреблений. Данная категория за-

нимает центральное место в модели экологическо-

го знания. 

Следующей по атрибутивной и частотной 

представленности является категория «Экологиче-

ские проблемы», что коррелирует с целевой 

направленностью информационной повестки на 

проблематизацию экологической сферы. Количе-

ственные показатели атрибутов для категорий 

«Географические объекты» и «Экологические 

проблемы» демонстрируют вариативность, обу-

словленную возникновением или актуализацией 

медиа проблем в регионе, а также масштабом их 

локализации. 

Третью позицию по числу атрибутов и ча-

стотности занимает категория «Среда обитания», 

отличающаяся фиксированным и ограниченным 

набором атрибутов. 

Категории «Субъекты экологического про-

цесса», «Способы решения экологических про-

блем» и «Флора и фауна» характеризуются значи-

тельной частотой употреблений. При этом катего-

рия «Субъекты экологического процесса» облада-

ет наибольшим количеством атрибутов в данной 

группе. 

Наименьшую степень атрибутивной и частот-

ной репрезентации исследуемого периода демон-

стрируют категории: «Экологические проекты, 

программы, мероприятия, гранты», «Юридическая 

ответственность в области экологии», «Финанси-

рование экологических проектов» и «Экологиче-

ский рейтинг / антирейтинг». 

Выводы 

На основании проведенного комплексного ис-

следования уровней и особенностей формирования 

экологической повестки в медиапространстве про-

мышленного региона (Челябинская область и г. Ека-

теринбург) за 2024 год сформулированы выводы, 

представленные ниже. 

На тематическом (первом) уровне установле-

ния повестки контент-анализ массива медиатек-

стов (2 663 ед.) выявил отчетливую проблемно-

ориентированную направленность. Более 64 % ко-

нтента (1 711 ед.) сконцентрировано на темах ан-

тропогенного воздействия: «Управление отхода-

ми» (18,3 %), «Загрязнение и охрана атмосферы» 

(14,8 %), «Загрязнение и охрана водных объектов» 

(10,7 %). Это подтверждает, что медиа выполняют 

не только репрезентативную, но и конструктивную 

функцию, формируя специфический образ региона 

как территории экологического риска. 

Высокая репрезентативность категории «Эко-

логические проблемы» напрямую коррелирует 

с выявленной на первом уровне проблемной по-

весткой. Фиксированный набор атрибутов катего-

рии «Среда обитания» формирует устойчивый 

контекст. При этом категории, связанные с реше-

нием проблем («Способы решения экологических 

проблем», «Экологические проекты, программы, 

мероприятия, гранты», «Финансирование»), а так-

же «Юридическая ответственность в области эко-

логии» и «Экологический рейтинг / антирейтинг» 

имеют ограниченную представленность, что ука-

зывает на дисбаланс между проблематизацией 

и освещением инструментов ее преодоления. 

Помимо этого, в результате синтеза данных 

становится очевидно, что информационная по-

вестка по экологии промышленного региона пред-

ставляет собой иерархически организованную си-

стему, где глобальные экологические нарративы 

(«что» – темы загрязнения) трансформируются 

под влиянием локального контекста («как» – по-

средством доминирующих атрибутов («Географи-

ческие объекты» и «Экологические проблемы»)). 

Полученные результаты имеют практическую 

ценность для специалистов в области журналисти-

ки и медиакоммуникаций, указывая на необходи-
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мость сбалансированного подхода к формирова-

нию повестки, который, наряду с освещением про-

блем, усиливал бы атрибутивный фокус в сторону 

системного освещения инструментов решения 

экологических проблем и субъектов, несущих 

за них ответственность. 

 

Исследование выполнено за счет гранта 

РНФ (проект № 23–18–20090, https://rscf.ru/ 

project/23-18-20090/) «Исследование воздей-

ствия материалов СМИ, социальных медиа по 

экологии и медиаэффектов на молодежную 

аудиторию, проживающую на территории ре-

гиона экологического риска». 
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FEATURES AND LEVELS OF FORMATION OF THE INFORMATION 
AGENDA ON ECOLOGY BY INTERNET MEDIA AND SOCIAL MEDIA 
OF THE INDUSTRIAL REGION 
A. A. Chuiduk 
South Ural State University, Chelyabinsk, Russian Federation 
 

 

This study examines the features and levels of forming an environmental information agen-

da. The paper demonstrates that the information agenda functions not simply as a tool for dissem-

inating information, but as a hierarchical system of environmental issues, where the prioritization 

of some topics over others is the result of targeted attention management. The theoretical  

and methodological basis of the study is based on key tenets of agenda-setting theory. General 

scientific methods – analysis and synthesis – were used for the research, while cognitive matrix 

analysis and content analysis were employed in the empirical phase. The empirical base consists 

of media texts from 29 online media outlets and 14 social media outlets in industrial centers – cit-

ies in the Chelyabinsk region and Yekaterinburg – for 2024. 

The research’s novelty lies in its comprehensive description of the relationship between  

the levels of environmental agenda formation and the specifics of its content in the media envi-

ronment of an industrial region. For the first time, empirical data (2,663 media texts) demon-

strates how global environmental narratives are transformed by the local environmental situation 

in industrial territories. 

The analysis provides a foundation for studying the environmental information agenda  

in the modern media space from the perspective of its content, thematic aspects, and attributes. 

The research results are of practical value to a wide range of media communications specialists: 

journalists, content managers, editors, media analysts, and researchers involved in the formation 

and analysis of the environmental agenda. 

Keywords: online media, social media, specifics of the environmental information agenda, 

industrial region. 
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