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Введение 

Важность формирования в современном ин-

формационном пространстве позитивного образа 

города признается сегодня многими политиками, 

бизнесменами, учеными [1, 2]. Однако практиче-

ское решение этой задачи часто наталкивается на 

целый ряд препятствий, связанных с острой кон-

куренцией, существующей в информационном 

пространстве между отдельными странами, регио-

нами и городами, с изменениями в технологиях 

получения, распространения и восприятия инфор-

мации, со сложными трансформационными про-

цессами, происходящими внутри многих совре-

менных городов. Необходимость преодоления 

этих препятствий придает исследованию ме-

диаобразов городов особую актуальность. 

Важнейшим элементом современного ин-

формационного пространства являются социаль-

ные сети. Именно социальные сети служат для 

многих современных молодых людей одним 

из главных источников информации не только об 

актуальных проблемах региона, в котором они 

проживают, но и о его прошлом. Это касается в 

первую очередь мегаполисов, где в силу различ-

ных социальных (в том числе миграционных) 

процессов формируются значимые социальные 

группы, для которых такой город не является 

«малой родиной», а его история либо известна 

поверхностно, либо совсем неизвестна. «Незна-

ние» истории города проживания формирует осо-

бые (часто агрессивные) модели поведения моло-

дежи в этом городе. Не менее серьезные пробле-

мы, связанные с восприятием прошлого, суще-

ствуют и у тех групп молодежи, которые роди-

лись, выросли и работают в своих «родных» го-

родах. Все это делает изучение механизмов кон-

струирования представлений молодежи об исто-

рии региона проживания очень важной и акту-

альной задачей. Одной из самых популярных 

и доступных в России социальных сетей является 

сеть «ВКонтакте» (далее «ВК»). Сегодня это уже 

не просто площадка для обмена сообщениями 

и фотографиями, а многофункциональная плат-

форма (экосистема), которая объединяет в себе 

элементы мессенджера, видеохостинга, сайта 

знакомств, маркетплейса и т. д. Ее ежемесячная 

аудитория, по подсчетам экспертов, составляет 

почти 95 млн человек, а ежедневная аудитория, 

по данным самой компании, превышает 81 млн 

человек [3]. Ядро аудитории составляют молодые 

люди в возрасте от 25 до 44 лет, то есть 

в основном завершившие процесс получения об-

разования и обладающие социально значимым 

жизненным опытом. Среднее время пребывания 

в сети одного пользователя составляло в 2025 г. 

64 минуты в сутки. На страницах сети «ВК» 

можно встретить разнообразную информацию, 

посвященную истории города Челябинска. Цель 

данной статьи – выявить и проанализировать ос-

новные сюжеты, связанные с историей Челябин-

ска, которые присутствуют в социальной сети 

«ВК» и используются или могут быть использо-

ваны при формировании современного виртуаль-

ного медиаобраза города. 
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Цель статьи – выявление и анализ основных сюжетов, связанных с историей города Челябин-

ска, которые присутствуют в социальной сети «Вконтакте» и используются или могут быть ис-

пользованы при формировании современного виртуального медиаобраза города. В результате ис-

следования установлено, что визуальные материалы, составляющие основу современного вирту-

ального медиаобраза и связанные с историей Челябинска, можно в первую очередь обнаружить на 

тех страницах социальной сети, которые связаны с деятельностью государственных учреждений, 

работающих в сфере культуры, на страницах общественных объединений / виртуальных сооб-

ществ, в составе которых есть как профессиональные, так и непрофессиональные историки,  

на страницах любителей краеведения. Обнаружено, что материалы, представленные некоторыми 

государственными учреждениями (в первую очередь Объединенным государственным архивом 

Челябинской области»), по-прежнему наиболее активно используют те сюжеты из истории города, 

что связаны с Великой Отечественной войной, сохраняя и модернизируя традиционный «совет-

ский» образ города, который внес важный вклад в победу над врагом. При этом часть государ-

ственных учреждений, многие общественные объединения и челябинские краеведы отдают пред-

почтение сюжетам, связанным с повседневной историей города в ХХ веке, с социальными практи-

ками обычных горожан, с развитием культуры.  
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Обзор литературы  

Над решением широкого круга проблем, свя-

занных с конструированием и восприятием совре-

менных медиаобразов городов активно работает 

множество зарубежных [4, 5] и отечественных 

ученых [6–8]. Богатая традиция изучения образов 

городов, у истоков которой стоял К. Линч, полу-

чила дальнейшее развитие в трудах К. Линдера, 

Р. Флорида, Д. Харви и т. д. По мере развития рос-

сийских «новых медиа» к исследованиям ме-

диаобразов городов подключились и отечествен-

ные ученые. Показательно, что среди исследовате-

лей медиаобразов городов нашли свое место спе-

циалисты по урбанистике, коммуникациям, визу-

альной культуре и многие другие специалисты 

в области социально-гуманитарных наук. 

За последние годы усилиями отечественных 

ученых была разработана теоретическая модель 

вербального имиджа города в социальных медиа 

[9], исследован образ города как социальный фе-

номен [10], проанализированы возможности сто-

рителлинга как одного из инструментов формиро-

вания медиаобраза [11], а также решена часть дру-

гих проблем, связанных с феноменом медиаобраза 

города. Среди российских городов, чей ме-

диаобраз уже неоднократно становился предметом 

научного анализа, можно выделить в первую оче-

редь такие города, как Екатеринбург, Красноярск, 

Омск. Несколько публикаций, сделанных в по-

следние годы, посвящены медиаобразу Челябин-

ска [12, 13]. Важно подчеркнуть, что многие ис-

следователи структуры современного медиаобраза 

города не находят в этой структуре места для сю-

жетов, связанных с его историей. Возможно, это 

связано с тем, что данная линия в социально-

гуманитарных исследованиях на сегодняшний 

день проработана очень слабо. 

Методы исследования 

Помимо традиционных для изучения ме-

диаобразов методов (дискурс-анализ, case study, 

контент-анализ) в данной работе использовался и 

метод мультимодального анализа, который пред-

полагает согласованное исследование визуальной 

и текстовой информации. 

Результаты и дискуссия 

Контент, размещенный в социальной сети 

«ВК» и связанный с историей Челябинска, условно 

можно разделить на несколько больших групп. 

Первую составляют материалы, размещенные 

на страницах государственных учреждений куль-

туры, чья деятельность связана с сохранением ис-

торического (в первую очередь культурного) 

наследия края. Каждое из таких учреждений имеет 

свою страничку в социальной сети «ВК», где при-

сутствуют сюжеты, связанные с историей Челя-

бинска. Особое место среди таких учреждений 

занимают Государственный исторический музей 

Южного Урала (далее ГИМЮУ), Центр историко-

культурного наследия г. Челябинска (ЦИКНЧ) 

и Объединенный государственный архив Челябин-

ской области (далее ОГАЧО). Для каждого из этих 

учреждений задача сохранения, изучения и попу-

ляризация истории Южного Урала является одной 

из наиболее важных в их повседневной практиче-

ской деятельности.  

На страницу ГИМЮУ в социальной сети 

«ВК» подписано на 1.07.2026 г. 18682 человека. 

Это один из самых высоких показателей для учре-

ждений культуры в Челябинске. На этой странице 

за период с 01.01.2026 по 01.07.2026 г. нам удалось 

обнаружить почти 30 материалов, в названиях или 

в анонсах которых встречались слова «Челябинск» 

или «челябинский». Показательно, что наиболь-

шее число из этих материалов было посвящено 

челябинским художникам, юбилеям деятелей 

культуры, выставочным проектам музея. Абсо-

лютным фаворитом среди данных материалов стал 

цикл лекций искусствоведа М. Н. Аникиной «Ху-

дожники Челябинска ХХ век». Он же вызвал 

наибольшее число положительных реакций, за-

фиксированных на странице музея в социальной 

сети «ВК». В общей сложности там было разме-

щено 23 материала, связанных с этим циклом лек-

ций, которые получили 1467 «лайков», 29 коммен-

тариев, 267 перепостов. Еще 5 материалов, посвя-

щенных художникам Челябинска и размещенных 

на странице музея в исследуемый период, не были 

связаны с циклом лекций М. Н. Аникиной. На вто-

ром месте по частоте размещения на странице му-

зея оказались сюжеты, связанные с днями рожде-

ния либо отдельных известных горожан (В. С. Бо-

же, П. И. Сумина и др.), либо городских транс-

портных средств («День рождения челябинского 

трамвая» и др.), либо отдельных учреждений 

(«Первое представление в челябинском цирке» 

и др.). Показательно, что за 6 месяцев 2026 г. 

на странице музея в социальной сети «ВК» был 

размещен только один материал, посвященный 

истории челябинской промышленности, а именно 

Челябинскому тракторному заводу. На наш взгляд, 

такой информационный дисбаланс может способ-

ствовать формированию у пользователей контента 

музея нового представления о Челябинске 

в первую очередь как о центре изобразительного 

искусства / культуры и лишь в последнюю очередь 

как о промышленном центре. Безусловно, на стра-

нице музея в «ВК» можно обнаружить большое 

количество материалов, посвященных развитию 

промышленности, культуры, науки Южного Ура-

ла, что соответствует стратегическому направле-

нию деятельности музея, который позиционирует 

себя как центр сохранения исторического насле-

дия именно Южного Урала, как «настоящее хра-

нилище объектов историко-культурного наследия 

нашего края, место, где каждый желающий может 

погрузиться в прошлое и узнать о том, как был 

сформирован «опорный край державы»» [9]. 

Но в результате сюжеты, связанные с историей 
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непосредственно Челябинска, отошли на второй 

и даже на третий план информационной повестки 

и стали таким образом менее привлекательными 

для посетителей страницы музея в социальной 

сети «ВК». Возможность для перехода пользова-

теля со страницы музея в социальной сети на его 

собственный информационный ресурс позволяет 

частично исправить ситуацию, но при этом не ре-

шает проблему полностью. На заглавной странице 

ресурса и в названиях его разделов на 01.07.2026 г. 

слово «челябинский» встречается один раз в назва-

нии Министерства культуры Челябинской области, 

а слово «Челябинск» не встречается ни разу. 

У Объединенного государственного архива 

Челябинской области в сети «ВК» на 1.07.2026 г. 

было 5530 подписчиков. За период с 01.01.2026 

по 01.07.2026 г. на страничке архива нами было 

обнаружено 63 материала, в названиях которых 

и в соответствующих анонсах присутствовали сло-

ва «Челябинск» или «челябинский». Показательно, 

что главными историческими сюжетами на стра-

ничке архива стали сюжеты, посвященные исто-

рии Великой Отечественной войны (24 сюжета), 

и сюжеты, посвященные челябинским деятелям 

науки и культуры (14 сюжетов). Наибольшее коли-

чество «лайков» из этих сюжетов получили сюже-

ты, посвященные Е. П. Туровой, ветерану ОГАЧО 

(203 «лайка» 28 комментариев и 16 репостов) [10], 

и анонс публикации Н. А. Антипина «Инструкция 

комиссару. В крепостях крестьян обучали военно-

му делу», посвященный эпохе основания Челябин-

ска, Чебаркуля и села Миасское, получивший 266 

лайков, 5 комментариев и 74 репоста [11].  

Так же, как и на странице ГИМЮУ, на стра-

нице архива есть сюжеты, посвященные истории 

челябинских заводов (всего 1 сюжет по истории 

ЧТЗ), государственных учреждений и обществен-

ных организаций. Достаточно много публикаций, 

посвященных историческим аспектам деятельно-

сти самого архива (6 сюжетов), разного рода 

праздничным датам и мероприятиям (например, 

юбилею челябинской авиации), социальным кон-

фликтам (например, восстанию под предводитель-

ством Е. Пугачева). В отличии от странички 

ГИМЮУ на странице архива есть материалы, по-

священные истории местной епархии Русской 

Православной Церкви. То есть в данном случае 

для пользователя этого контента образ Челябинска 

становится более сложным и включает в себя суще-

ственную «военно-историческую» составляющую. 

На страницу Центра историко-культурного 

наследия г. Челябинска в социальной сети «ВК» 

на 01.07.2026г. было подписано 5270 человек. 

Учредителем Центра является Комитет по культу-

ре г. Челябинска. За период с 01.01.2026 

по 01.07.2026 г. на его странице было размещено 

29 материалов, в названиях которых или в аннота-

ции к которым встречались слова «Челябинск» 

или «челябинский». Традиционно чаще других эти 

термины использовались в названиях лекций, кон-

курсов, при проведении экскурсий. Особенностью 

страницы ЦИКНЧ в социальной сети «ВК» можно 

назвать относительно большое число поздравле-

ний, связанных с юбилейными датами челябинских 

историков (В. С. Боже), археологов (В. И. Юрина), 

краеведов (Ф. И. Горбунова, Н. А. Капитонова) 

и др. За исследуемый период в общей сложности 

было обнаружено 6 таких поздравлений. Самым 

популярным материалом по данной проблематике 

оказалось поздравление В. С. Боже, создателю 

ЦИКНЧ, которое получило 125 «лайков», 5 ком-

ментариев, 6 репостов. Особо можно выделить тот 

факт, что на странице ЦИКНЧ были размещены 

материалы, посвященные челябинским художни-

кам Ю. И. Данилову и Л. А. Дружинину [12, 13], 

которые сопровождались яркими иллюстрациями, 

способными привлечь внимание многих читателей. 

Вторую группу материалов, связанных с ис-

торией Челябинска, составляют публикации, раз-

мещенные на страницах негосударственных орга-

низаций и обществ, объединивших людей, изуча-

ющих и пропагандирующих историю Челябинска. 

Одним из таких объединений, представленных 

в сети «ВК», является объединение «Челябинский 

квадрат», которое, по словам его создателей 

(«профессиональных историков, любящих свой 

город и занимающихся его историей»), стремится 

«показать город интересным и уникальным для его 

жителей и гостей» [14]. На 01.07.2026 г. у этого 

объединения в сети «ВК» было 910 подписчиков. 

Проект представлен в сети «ВК» с октября 2024 г. 

За период с 01.01.2026 по 01.07.2026 г. его созда-

тели разместили на своей странице в сети «ВК» 

85 материалов, которые условно можно разделить 

на следующие группы: коммерческая реклама: 

например, реклама набора открыток «Челябинск 

в акварелях» (12 постов) или реклама мерчей, со-

держащих изображения или высказывания, по-

священные Челябинску (24 поста), поздравления 

с праздниками как религиозными, так и государ-

ственными (5 постов), изображения архитектур-

ных сооружений в городе, например, администра-

тивных и жилых зданий, церквей, памятников 

(39 постов). Наиболее часто на странице объеди-

нения «Челябинский квадрат» в сети «ВК» в ис-

следуемый период встречается изображение 

«Народного дома» (9 изображений), а наибольшее 

число лайков получило изображение «Выставоч-

ного павильона завода В. Г. Столль и К» (80 лай-

ков, 1 комментарий и 17 репостов). Несмотря на то 

что на странице объединения присутствуют по-

здравления только с христианскими праздниками, 

среди изображений, размещенных на странице объ-

единения в сети «ВК», можно увидеть и 2 изобра-

жения соборной Белой мечети. Обращает на себя 

внимание подбор высказываний о Челябинске, 

помещенных на обложках блокнотов и ручек, 

предлагаемых участниками объединения для по-
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купки пользователям социальной сети. На наш 

взгляд, они не вступают в противоречие с теми 

визуальными образами Челябинска, которые пред-

ставлены на фотографиях и в акварелях, доступ-

ных для читателей и зрителей на странице объеди-

нения. Камерность многих акварельных и фото-

графических изображений Челябинска дополняет-

ся показательными высказываниями современни-

ков (например, В. Г. Гартевельда: «Мне пришлось 

побывать почти во всех городах европейской 

и азиатской России, был я и на Кавказе, но смело 

ручаюсь, что ни один город не носит такой пора-

зительной и исключительной физиономии, как 

Челябинск» и т. д.), которые создают образ про-

винциального дореволюционного Челябинска, где 

жизнь проходит медленно, тихо, почти патриар-

хально. Примечательно, что создатели объедине-

ния разместили на своей странице совсем немного 

визуальных изображений, связанных с советским 

и постсоветским этапами в истории города, прак-

тически полностью исключив индустриальную 

составляющую из его образа. 

Третью группу материалов, связанных с исто-

рией Челябинска, составляют публикации, разме-

щенные на страницах челябинских краеведов. Од-

ним из самых известных таких краеведов, активно 

использующих информационное пространство 

социальной сети «ВК», на наш взгляд, является 

Ю. В. Латышев. На 01.07.2026 г. у Ю. В. Латыше-

ва было 4688 подписчиков. За первую половину 

2026 г. он разместил более 160 материалов, 

в названии и в анонсах которых присутствовали 

слова «Челябинск» и «челябинский». Различного 

рода изображений зданий, улиц, жителей города 

Челябинск на странице Ю. В. Латышева размеще-

но гораздо больше, но значительная часть из них 

не имеет указаний на то, что снимок сделан имен-

но в Челябинске, хотя многие изображения имеют 

соответствующую геолокационную отметку. Важ-

но подчеркнуть, что Ю. В. Латышев очень активно 

размещал на своей странице фотографические 

изображения как старого дореволюционного Че-

лябинска, так и «советского города» и города 

начала XXI в. Часть фотографий была сделана са-

мим Ю. В. Латышевым, часть представляла собой 

перепечатки из альбомов, подготовленных к печа-

ти известным челябинским издателем Д. Г. Графо-

вым, а также из других фотоальбомов, созданных 

из работ профессиональных фотографов (напри-

мер, из альбома «Южный Урал. Лучшие фотогра-

фии Челябинской области», который был издан 

в 2019 г.). Часть фотографий, опубликованных 

Ю. В. Латышевым, хранилась в фондах музеев 

города и ОГАЧО. Обращает на себя внимание тот 

факт, что визуальные образы города, представлен-

ные «парадными» фотографиями профессионалов, 

резко контрастируют с образами, созданными са-

мим Ю. В. Латышевым, который уже много лет 

борется за сохранение в Челябинске самобытных, 

оригинальных архитектурных объектов. Не слу-

чайно наибольшее количество «лайков» на стра-

нице Ю. В. Латышева получили изображения 

фрагмента одной из самых старых мостовых горо-

да Челябинска, которое было размещено в сети 

«ВК» 16 мая 2026 г. (184 «лайка», 11 комментари-

ев и 20 репостов). Особое внимание Ю. В. Латы-

шев уделяет изображениям дореволюционных 

зданий и сооружений Челябинска (мосты, водона-

порные башни и т. д.), фрагментам газетных пуб-

ликаций, посвященных различным страницам 

жизни горожан, архивным документам. За первую 

половину 2026 г. Ю. В. Латышев поместил на сво-

ей странице 5 документов из фондов ОГАЧО. Они 

дали интересную информацию для формирования 

у читателей собственного образа Челябинска. 

Особенно с этой точки зрения интересен материал, 

размещенный 21 мая 2026 г. и представлявший 

собой обращения в дореволюционную городскую 

управу. (Например, фрагмент обращения полицей-

ского надзирателя от 16 июня 1911 г. позволяет 

лучше понять проблемы развития дореволюцион-

ного городского хозяйства. В нем, в частности, 

есть такой текст: «Прошу распоряжения об очист-

ке площадей: Христорождественской, мясной 

и Южной от мусора и навоза, а мясную кроме того 

и от костей…». Очевидно, что такого рода тексты 

делают медиаобраз Челябинска более реалистич-

ным, многогранным, сложным). 

Четвертую группу связанных с историей Че-

лябинска материалов, размещенных в сети «ВК» 

и имеющих большое значение для формирования 

визуального образа города, представляют матери-

алы, собранные и опубликованные теми объеди-

нениями, создатели которых специализируются 

на коллекционировании именно фотографических 

изображений города. Одним из таких объедине-

ний, представленных в сети «ВК», было объедине-

ние / группа «Ретро Челябинск». Оно появилось 

в сети в сентябре 2015 г. На 01.07.2026г. имело 

20435 подписчиков. За период с 01.01.2026 

по 01.07.2026 г. на странице группы «Ретро Челя-

бинск» в сети «ВК» было размещено 137 материа-

лов, посвященных истории города Челябинска, 

которые имели точную географическую привязку. 

Создатели группы сделали ставку на фотографии, 

сделанные в Челябинске в ХХ веке. Большинство 

из них (77 единиц) были получены из фондов 

ОГАЧО. Показательно, что больше всего лайков 

получила «обычная» фотография, сделанная 

в 1973 г. в сквере по улице Богдана Хмельницкого 

на ЧМЗ. Она была размещена на странице группы 

27.06.2026 г. и получила к 01.07.2026 г. 2376 «лай-

ков», 151 комментарий, 280 репостов. Большин-

ство тех, кто оставил свои комментарии, подчер-

кивали, что эта фотография позволила им вспом-

нить очень важные страницы личной / семейной 

истории. Типичный комментарий к этой фотогра-

фии звучал следующим образом: «10 лет в этом 
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районе прожила возле парка Тищенко. Мои роди-

тели тут жили. И сейчас, наверное, с удовольстви-

ем вернулась бы сюда. Ездим с детьми в парк по-

гулять. Очень люблю этот район!» [15]. 

Важно подчеркнуть, что на странице данного 

сообщества в основном были представлены фото-

графии «советского» Челябинска, отражающие 

самые разные стороны жизни города и горожан 

(в первую очередь жилые массивы, новые админи-

стративные здания, памятники). Малая часть из 

них была выполнена профессиональными фото-

графами и носила постановочный характер. 

В большом количестве были представлены люби-

тельские снимки, демонстрирующие повседнев-

ную жизнь города Челябинска и его жителей. 

Именно через такие фотографии можно получить 

более полное представление об одежде горожан 

на разных этапах истории города, уровне жизни, 

наиболее популярных формах отдыха и досуга. 

Создатели ресурса попытались анимировать ста-

рые фотографии с помощью технологий искус-

ственного интеллекта и разместили полученные 

изображения в сети 17 февраля 2026 г. Однако, 

получив негативные отзывы, прекратили эту прак-

тику. Не получили широкого распространения 

на странице данной группы видеоматериалы и по-

здравительные открытки.  

Пятую и последнюю выбранную для исследо-

вания группу связанных с историей Челябинска 

материалов, размещенных в сети «ВК» и имеющих 

значение для формирования медиаобраза города, 

представляют материалы, которые находятся на 

страницах государственных учреждений, обще-

ственных объединений и организаций, личных 

страницах пользователей сети, но не являются си-

стемообразующими конструкциями, не формиру-

ют устойчивый визуальный образ города, однако 

могут быть интересны различным группам поль-

зователей, так как находятся на ресурсах, востре-

бованных для решения самых разных задач 

(от информационных, до воспитательных). Приме-

ром таких ресурсов может служить ресурс, со-

зданный в 2022 г. сообществом, получившим 

название «Сортировочная». Несмотря на то что его 

основные материалы так или иначе связаны с про-

блемами экологии, именно здесь был размещен 

очень интересный клип, посвященный истории 

города Челябинска. С 28 апреля 2024 г. по 01 июля 

2026 г. этот клип посмотрели 1382 человека. В нем 

с использованием фотографий и кадров хроники 

были показаны основные этапы истории города, 

особо подчеркнута роль Челябинска в процессах 

индустриализации СССР, в Великой Отечествен-

ной войне. Но в конце клипа его создатели связали 

историю города с теми серьезными экологически-

ми проблемами, с которыми город столкнулся 

в послевоенный период [16]. Значению Челябин-

ска в Великой Отечественной войне был посвящен 

материал (Челябинск – Танкоград: как ковалась 

Победа в тылу»), размещенный в «крупнейшем 

паблике региона» «Наш Челябинск», у которого 

в сети «ВК» на 01.07.2026 г. было 616118 подпис-

чиков. Материал посмотрели 920 человек. Он был 

построен на использовании почти всех современных 

приемов работы с информацией в социальных сетях 

(фотографический ряд сопровождался лаконичными 

текстовыми фрагментами, интересной инфографи-

кой, фрагментами фильма «Уральская ярость» 

и т. д.). Стоит обратить внимание на вербальные 

конструкции, которые использовали авторы матери-

ала при описании военного Челябинска. Среди них 

можно особо выделить следующие конструкции: 

«огромный, дымящий и работающий день и ночь 

завод», «три четверти огромного города занимали 

цеха», «Челябинск выпускал самые мощные машины 

своего времени» [17]. В сочетании с фотографиями, 

кадрами фильма и инфографикой эти тексты созда-

вали хорошо знакомый представителям старшего 

поколения образ города Челябинска как индустри-

ального гиганта, работавшего в первую очередь для 

укрепления безопасности СССР. 

Безусловно, на страницах социальной сети 

«ВК» есть множество других материалов, посвя-

щенных истории города Челябинска, поиск и ана-

лиз которых представляют собой самостоятельную 

научную проблему. Для ее решения необходимы 

новые поисковые алгоритмы и исследовательские 

инструменты. 

Выводы 

Таким образом, анализ ресурсов государ-

ственных учреждений культуры, общественных 

объединений и отдельных краеведов, размещен-

ных в социальной сети «ВК», позволяет нам кон-

статировать 3 важных момента. Во-первых, для 

тех пользователей этой социальной сети, кто не 

проводит углубленного исследования сюжетов, 

связанных с историей Челябинска, информация по 

основным сюжетам, его истории на исследован-

ных нами страницах сети «ВК» имеет чаще всего 

ознакомительный, фрагментарный, поверхностный 

характер. Сюжеты, связанные с историей города 

XVIII в., представлены очень редко. Значительная 

часть из них связана с восстанием Е. Пугачева. 

Фрагменты текста подкрепляются рисунками, 

планами, схемами, создавая образ новой неболь-

шой крепости на новых границах государства. Об-

раз носит незавершенный характер. При этом 

в аудитории пользователей сети «ВК» есть люди, 

проявляющие большой интерес именно к этому 

периоду истории Челябинска. Сюжеты, связанные 

с историей города XIX в., в основном касаются его 

церковных сооружений и повседневных социаль-

ных практик горожан. Фотографические изображе-

ния зданий (особенно конца XIX – начала ХХ в.) 

появляются на страницах сети «ВК» достаточно 

часто и вызывают заметный интерес у пользовате-

лей сети. Но основное внимание создателей исто-

рического контента в сети «ВК» привлекают сю-
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жеты «советского» этапа истории города. Однако эти 

сюжеты чаще всего связаны с повседневной жизнью 

горожан, развитием искусства и культуры, а не про-

мышленности. Именно здесь ярче всего проявляется 

специфика медиаобраза Челябинска, который фор-

мируется в социальной сети «ВК» и состоит из не-

сколько опорных элементов: город-крепость, Танко-

град, советский город-мегаполис, в котором жили 

советские люди, строились советские здания, разви-

валась советская культура. Еще более сложно обсто-

ят дела с медиаобразом Челябинска начала XXI в., 

который часто выстраивается для разных групп со-

здателей и потребителей контента данной социаль-

ной сети по-разному. И при этом почти утрачивает 

свою индустриальную составляющую. Во-вторых, 

для многих из тех государственных структур, что 

представлены на страницах социальной сети «ВК», и 

занимаются вопросами сохранения культурного / 

исторического наследия региона, решающим исто-

рическим компонентом медиаобраза города Челя-

бинск является военный компонент его истории, в 

первую очередь история Великой Отечественной 

войны, связанная с ней история индустриализации 

Южного Урала. А для многих представителей него-

сударственных структур, историков-краеведов роль 

ведущего исторического компонента медиаобраза 

Челябинска играет история повседневной жизни го-

рожан, тесным образом связанная с историей семьи, 

историей детства. В-третьих, материалы социальной 

сети «ВК» показывают, что большинство сюжетов, 

связанных с историей Челябинска, не вызывают осо-

бой активности у массовой аудитории. На наш 

взгляд, это подтверждает тезис о том, что медиаобраз 

Челябинска пока конструируется при очень слабом 

участии основной массы потребителей контента, без 

активного диалога между потребителями и создате-

лями контента, несмотря на то что современные ин-

формационные технологии дают возможность для 

такого диалога. 

 

Данное исследование выполнено при фи-

нансовой поддержке гранта Российского науч-

ного фонда (проект № 26-18-20066, https:// 

rscf.ru/project/26-18-20066/) 
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THE HISTORY OF CHELYABINSK AS AN ELEMENT  
OF ITS CONTEMPORARY VIRTUAL MEDIA IMAGE  
(USING THE EXAMPLE OF THE VKONTAKTE SOCIAL NETWORK) 
I. V. Sibiryakov 
South Ural State University, Chelyabinsk, Russian Federation 
 

 

The purpose of this article is to identify and analyze the main stories related to the history  

of Chelyabinsk that are present on the VKontakte social network and are used, or can be used,  

in shaping the citys contemporary virtual media image. The study found that visual materials that 

form the basis of the contemporary virtual media image and are related to the history of Chelya-

binsk can primarily be found on social network pages associated with government agencies work-

ing in the cultural sphere; on the pages of public associations / virtual communities that include 

both professional and amateur historians; and on the pages of local history enthusiasts. It was 

found that materials submitted by some government agencies (primarily the United State Ar-

chives of the Chelyabinsk Region) continue to most actively utilize stories from the citys history 

related to the Great Patriotic War, preserving and modernizing the traditional “Soviet” image  

of the city as a significant contributor to the Victory over the enemy. At the same time, some 

government agencies, many public associations, and Chelyabinsk local historians prefer stories 

related to the citys everyday history in the 20th century, the social practices of ordinary citizens, 

and the development of culture. 

Keywords: local history, media image of the city, everyday life of the city, social networks. 
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