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Развитие сетевых и мультимедийных техно-
логий обусловило трансформацию современного 
информационно-коммуникативного пространства. 
Следствием данной трансформации является мно-
гократное увеличение скорости создания и рас-
пространения информации, в том числе и в регио-
нальных интернет-СМИ. Интернет – это не просто 
канал передачи информации, а принципиально 
новый тип взаимодействия и создания текстов. В 
этих условиях понятие «текст» приобретает новые 
смысловые оттенки, обусловленные технологиче-
скими возможностями сетевых средств массовой 
информации. При этом «медиатекст» является 
обобщающим понятием для системы текстов мас-
совой коммуникации, распространяемых через 
СМИ. Разграничивая термины «текст» и «медиа-
текст» Т.Г. Добросклонская, полагает, что текст – 
«это сообщение», медиатекст – «это сообщение 
плюс канал» [13, с. 137–134]. В жестких условиях 
рынка медиатекст становится товаром, что непре-
менно сказывается на форме, содержании сообще-
ния и обуславливает использование многочислен-
ных технологий, ориентированных на активиза-
цию и удержание внимания потребителя. 

Региональные интернет-СМИ как средство 
массовой коммуникации формируют новые требо-
вания к созданию медиатекстов, которые не впи-
сываются в рамки традиционных представлений о 
тексте. Многообразие типов медиатекстов, функ-
ционирующих в информационно-коммуника-

тивном пространстве диктует необходимость ис-
следования технологий их создания. Это связано с 
тем, что различные компоненты медиаконтента 
встраиваются в единую систему интернет-СМИ, 
ориентированную на интересы определенной це-
левой аудитории. Следствием данного объедине-
ния является приобретение медиатекстами множе-
ства новых свойств, которые нуждаются в иссле-
довании и разработке. 

Цель нашего исследования – проанализировать 
особенности структуры  медиатекста региональных 
интернет-СМИ. Исследование медиатекстов прово-
дилось на основе сайтов различных типов интернет-
СМИ Челябинской области: 1) газеты – «Челябин-
ский рабочий», «Южноуральская панорама»;  
2) телеканал – ГТРК «Южный Урал»; 3) радио-
станция «Челябинское эхо»; 4) информационные 
агентства – «ТАСС–Урал», «Доступ». 

Основу медиатекста составляет базовый 
текст, являющийся неотъемлемым компонентом 
вербальной знаковой системы. Сегодня наиболь-
шее признание получило понимание текста, пред-
ложенное И.Р. Гальпериным, где «текст – это про-
изведение речетворческого процесса, обладающее 
завершенностью, объективированное в виде пись-
менного документа произведение, состоящее из 
названия (заголовка) и ряда особых единиц 
(сверхфразовых единств), объединенных разными 
типами лексической, грамматической, логической, 
стилистической связи, имеющее определенную 

Медиатекст 
 
УДК 070:004.738.5(470.5)              DOI: 10.14529/ling150408 
ББК Ч600.036 + Ч600.036(2Р36) 
 
СПЕЦИФИКА МЕДИАТЕКСТА РЕГИОНАЛЬНЫХ ИНТЕРНЕТ-СМИ 
 
Л.К. Лободенко, О.Н. Зайкова 
Южно-Уральский государственный университет, г. Челябинск 

 
 

В региональных интернет-СМИ медиатекст обладает свойствами гипертекстуальности, муль-
тимедийности и интерактивности, что способствует его формированию как информационно-
коммуникативной структуры. При этом коммуникативные элементы, такие как комментарии 
пользователей, дополняют основной текст и трансформируют направление его восприятия. Что 
касается структуры медиатекста интернет-СМИ, то она, представлена в двух вариантах – крат-
ком и расширенном. Особую информационную нагрузку в медиатексте несут заголовок и лид-
абзац. В работе подчеркивается, что заголовок интернет-СМИ должен отвечать следующим тре-
бованиям: указывать на факты или решение проблемы; быть максимально лаконичным, инфор-
мативным и эмоционально окрашенным; содержать глагол в прошедшем или будущем времени; 
соответствовать принципам SEO-оптимизации. Авторы отмечают, что существующие типы лид-
абзацев применяются в различных жанрах медиатекстов с разной степенью интенсивности. Наи-
большую популярность в структуре информационных жанров получили  лид-абзацы, носящие 
анонсный характер, среди которых можно выделить: вопрос, повествование, «одним ударом», 
шокирующий, лид-загадку. В аналитических и художественно-публицистических жанрах медиа-
текстов преобладают: обзорный лид, «затяжной прыжок», «представьте себе», исторический. 

Ключевые слова: медиатекст, журналистика, региональное интернет-СМИ, заголовок, лид-
абзац. 

 
 



Лободенко Л.К., Зайкова О.Н.                                                                      Специфика медиатекста 
региональных интернет-СМИ 

  39Вестник ЮУрГУ. Серия «Лингвистика». 
2015. Т. 12, № 4. С. 38–44 

целенаправленность и прагматическую установку» 
[9, с. 18]. 

В современных условиях сложившаяся теория 
текста получила новый импульс развития. Изуче-
ние специфики создания базового текста приобре-
тает особое значение в условиях информационно-
го бума в интернет-пространстве, меняющегося 
характера чтения информации в направлении 
«беглого просмотра» и «выхватывания» главной 
идеи. Текст, предназначенный для размещения в 
интернет-СМИ, необходимо адаптировать для сис-
темы быстрого просмотра или развернутого чте-
ния в зависимости от предпочтений аудитории. 

Что касается структуры медиатекста регио-
нальных интернет-СМИ, то она, как правило, 
представлена в двух вариантах – это краткий 
(анонс) и расширенный вариант. Краткий вариант 
медиатекста размещается на главной странице или 
тематической рубрике и может включать разное 
количество элементов: 

Иллюстрация + заголовок + дата и время 
публикации + количество комментариев и про-
смотров + лид-абзац. 

В свою очередь расширенный вариант также 
не имеет четко установленной структуры, но мо-
жет строиться в следующем порядке:  

Иллюстрация + видео + заголовок и подзаго-
ловок + рубрика + дата и время + часовой пояс + 
лид-абзац + основной текст + ссылки на мате-
риалы по теме + сведения об авторе + теги + 
пиктограммы социальных сетей + коммента-
рии пользователей. 

Необходимо подчеркнуть, что представленная 
структура имеет информационно-коммуника-
тивный характер. В региональных интернет-СМИ 
медиатекст обладает свойствами гипертекстуаль-
ности, мультимедийности и интерактивности, что 
способствует его формированию как информаци-
онно-коммуникативной структуры. При этом ком-
муникативные элементы (например, комментарии 
пользователей) дополняют основной текст и 
трансформируют направление его восприятия.  

При этом, процесс написания текста для ин-
тернет-СМИ предполагает умения «сжимать» 
текст, максимально сохраняя информативную со-
ставляющую, структурировать информацию, вы-
делять самое важное, акцентируя на значимых по-
ложениях внимание посетителей сайта. Особое 
внимание при написании медиатекста уделяется 
приемам: перевернутой пирамиды, каждый после-
дующий абзац содержит менее важную информа-
цию; построение структуры текста по принципу 
«от общего к частному» или «от простого к слож-
ному»; использование системы осмысленных за-
головков (обыкновенный заголовок, подзаголовок, 
внутренний); особое строение абзацев (концентри-
руется только одна идея); упрощение синтаксиса с 
целью более легкого восприятия смысла переда-
ваемого содержания; тщательная работа с лекси-
кой и пояснение специальных терминов; выделе-

ние ключевых слов; стилистическое единообразие 
каждого текста и сайта в целом; постановка акцен-
тов с помощью элементов форматирования текста. 
Текст составляется таким образом, чтобы каждый 
абзац был автосемантичен и при удалении не те-
рялся смысл.  

Особую информационную нагрузку в медиа-
тексте несут заголовок и лид-абзац. В первую оче-
редь, медиатекст интернет-СМИ определяется 
своим заголовком, к которому предъявляются осо-
бые требования, так как он является репрезентан-
том медиатекста и «первым сигналом, побуждаю-
щим к чтению того или иного материала» [2]. Из-
за того, что заголовок в интернет-СМИ является 
главным средством привлечения внимания ауди-
тории и рекламного продвижения материала, воз-
никает требование к его максимальной информа-
тивности и привлекательности. М.А. Уланова [28, 
с. 94] выделяет следующие наиболее частые прие-
мы создания привлекательности заголовков: 

– указание на раскрытие новых фактов о чем-
либо (например, «В Челябинской области названы 
города, в которых этой весной пройдут массовые 
сокращения» [8] ); указание на решение проблемы 
(«В Челябинской области на 98% ликвидированы 
последствия метеоритного дождя» [7]);  указа-
ние на что-то необычное («Ученые убавили 100 кг 
осколку челябинского метеорита» [29]); свиде-
тельство от первого лица («Денис Рыжий: задача 
государства – вычистить рынок от черных кол-
лекторов» [12]); актуальная статистика и аналити-
ка («Около 30 новобранцев из Челябинской облас-
ти отправятся 27 ноября покорять морскую нау-
ку в Севастополь» [24]); вопросительный 
заголовок («Каковы первые результаты физиче-
ских исследований челябинского метеорита?» 
[17]); языковая игра («Народ желает фестива-
лить» [21]); эмоциональная реакция какого-то ли-
ца на пока неизвестное читателю событие («Путин 
спасет. Отмена электричек в Челябинской облас-
ти добьет глубинку» [25]); максима (самое-самое) 
(«Челябинская область вошла в тройку регионов-
лидеров по состоянию бизнес-климата» [30]; 
«Топ-6 самых завидных женихов, родившихся на 
Южном Урале» [27]); они – мы («Аграрии Южно-
го Урала отправятся в Южную Америку перени-
мать опыт» [1]).  

Как показал анализ формулировка заголовка 
интернет-СМИ должна отвечать следующим тре-
бования: указывать на факты или решение про-
блемы; быть максимально лаконичным, информа-
тивным и эмоционально окрашенным; должен 
быть глагольным [28, с. 101], то есть содержать 
глагол в прошедшем или будущем времени; соот-
ветствовать принципам SEO-оптимизации, для 
поднятия позиций сайта в результате выдачи по-
исковых систем по запросам пользователей. При 
этом, достаточно часто, в медиатекстах, посвя-
щенных региональной тематики используются 
слова, включающие наименование географической 
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местности, ведущие должности и известные фами-
лии. Например, «Челябинская область», «Южный 
Урал»», «челябинский», «южноуральца» и др. 

Достаточно часто в краткую структуру медиа-
текста входит лид-абзац. Лид (англ. Lead – воз-
главлять, вести) – это начало сообщения, которое 
представляет собой предложение или абзац [19, с. 
280]. Задача лид-абзаца привлечь внимание чита-
теля и представить в сжатом виде самую актуаль-
ную информацию, которая быстро помогает чита-
телю сориентироваться в содержании сообщения. 
Также лид-абзац незаменим в RSS-рассылках но-
востей. Как показал анализ в медиатекстах интер-
нет-СМИ региона выделяются различные типы 
лид-абзацев, предложенные Д. Рэндаллом [26]:   

– повествование – это хронологический лиц, 
включающий последовательное изложение хроно-
логии событий (например, «На телеканале ОТВ 
близится к завершению уникальный по своей мас-
штабности народный конкурс «Марафон талан-
тов». 31 декабря 25 сильнейших коллективов ре-
гиона представят свои заключительные номера 
в рамках новогоднего проекта ОТВ «Голубой ого-
нек». В конце программы будут озвучены имена 
пятерых победителей…» [20]); анекдот – посред-
ством законченного эпизода анекдотического ха-
рактера иллюстрируется аспект, в котором статья 
освещает тему (например, «Любишь ловить окуня? 
Поезжай на Урефты, может, будешь счастлив 
ты! Ежели у тебя есть рабочий бур, руки растут 
откуда надо, а главное – тебя не пугает послови-
ца про рыбку…» [4]); затяжной прыжок – это лид 
из нескольких абзацев, где реальное событие при-
берегается под конец (например, «Оздоровление 
в Челябинской области выгодно не только эконо-
мически, но и с точки зрения здоровьесбережения. 
К такому мнению пришли эксперты в области 
здравоохранения, образования и туризма на пресс-
конференции, посвященной летнему отдыху 
и оздоровлению южноуральцев, которая состоя-
лась на площадке ИД «Гранада Пресс». По словам 
участников дискуссии, у отдыха и оздоровления 
в пределах России множество плюсов 
от бюджетности поездки до безопасности 
и качественного медицинского сопровождения» 
[18]); одним ударом – все содержание сконцен-
трировано в одном выразительном предложении 
(например, «Перешагнуть столетний юбилей – 
случай уникальный для уральского города, ведь 
Троицк – не горное селение на Кавказе» [6]); об-
зорный лид позволяет выделить главные моменты 
в сложной цепи событий (например, «В период с 
20 апреля по 20 мая ОАО «РЖД» проводит месяч-
ник «Безопасное лето». В ходе акции планируется 
проведение информационно-разъяснительной кам-
пании в СМИ, на сети железных дорог России, а 
также адресной работы в государственных и 
муниципальных образовательных учреждениях…» 
[22]); лид-объяснение – дает общее представление 
о содержании события (например, «В рамках по-

ручения Президента РФ правительство области 
рассматривало самые разные варианты под-
держки людям, пострадавшим от мошеннических 
действий различных организаций. Не только от 
застройщиков, но и от кооперативов, инвесторов, 
пайщиков…» [11]); шокирующий лид-загадка – это 
вступление, в котором автор ошарашивает читате-
лей эксцентричной фразой (например, «В том чис-
ле 19 детей убиты, семи несовершеннолетним 
причинен тяжкий вред здоровью, 77 – пострадали 
от действий родителей и законных представите-
лей» [3]); «представьте себе» – это лид, похожий 
на театральную ремарку с описанием сцены ново-
го действия  (например, «Аппетитные арбузы, 
связанные крючком, кепки из бересты, гигантские 
кованые драконы… Все это, а также бесчислен-
ное множество не менее удивительных рукотвор-
ных чудес можно было увидеть в минувшие вы-
ходные на Бажовском фестивале…» [23]); исто-
рический лид начинается со справки по истории 
вопроса (например, «Сабантуй – праздник, кото-
рый в области отмечают уже больше 50 лет. 
Прежде главное торжество проводилось в Челя-
бинском парке имени Гагарина, но в этом году 
областное празднование перенесено на природу – в 
окрестности Кунашака…» [16]); шутка (напри-
мер, «И «Трактор», и «Магнитка», словно сгово-
рившись, на родном льду дружно проигрывали не 
самым сильным соперникам. В «активе» у челя-
бинцев четыре поражения подряд, у магнитогор-
цев – пять (правда, пилюлю немного подсластила 
суперволевая победа над «Югрой»). Воспользовав-
шись поводом, хоккейные аналитики заговорили о 
кризисе в станах «черно-белых» и «сталеваров» 
[10]); вопрос (например, «Где могут студенты 
поработать нынешним летом? Есть ли шанс за-
работать приличные деньги?» [15]); подробность 
сначала обыгрывается одна незначительная де-
таль, а уже потом даете общий план (например, 
«На чемпионате мира по дзюдо в полуфинале у 
«тяжей» 125-килограммовому Малышу, так шут-
ливо за внушительные габариты Рената Саидова 
называют его друзья по команде, противостоял 
еще один «малыш» Тедди Ринер по прозвищу Мед-
вежонок Тедди…[32]); философский лид (напри-
мер, «Даже обывательское воображение может 
легко представить за этой несколько патетиче-
ской формулировкой некий коллективный портрет 
в лицах нашего края. Портрет во времени – на 
протяжении не только XX века, но и, как мини-
мум, века ему предшествовавшего. А выльется 
этот довольно амбициозный проект в богато ил-
люстрированный фолиант, выпустить который 
предполагается уже в октябре этого года» [5]); 
ложная посылка (например, «Глава ФССП пред-
ложил ввести новые ограничения для автомобили-
стов» [14]); загадка (например, «Одно из предпри-
ятий южноуральской столицы распиливает у себя 
в мастерской ровесника челябинского метеорита, 
завезенного на Урал с Колымы… Зачем хозяин 
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космического пришельца решил «разделаться» с 
ним при помощи ленточно-пильного станка…» 
[31]). 

Таким образом, все выделенные типы лид-
абзацев присутствуют в медиатекстах региональ-
ных интернет-СМИ. Однако все существующие 
типы используются в различных жанрах медиатек-
стов не одинаково интенсивно. Наибольшую по-
пулярность в структуре информационных жанров 
получили лид-абзацы, которые носят анонсный 
характер, среди них можно выделить: вопрос, по-
вествование, «одним ударом», шокирующий лид-
загадку. В аналитических и художественно-
публицистических жанрах медиатекстов преобла-
дают: обзорный лид, «затяжной прыжок», «пред-
ставьте себе», исторический. Данные лид-абзацы 
предполагают создание эмоционального информа-
ционного заряда и максимальное погружение в 
особенности рассматриваемого материала. 

Необходимо понимать, что базовый текст в 
системе интернет-СМИ сегодня рассматривается 
как единица динамичная, функционирующая в 
условиях реальной коммуникации. Современные 
процессы перехода от мономедийных к мультиме-
дийным вещательным платформам выводят ме-
диатекст на новый информационно-коммуника-
ционный и эмоциональный уровень и способству-
ют формированию у него следующих свойств: 
гипертекстуальности, интерактивности и мульти-
медийности. Данные свойства существенно отли-
чают медиатекст интернет-СМИ от традиционно-
го, позволяют создавать разнообразные форматы, 
внутреннюю динамику текста, его визуализацию и 
эмоционализацию. 
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The article defines the specific character of the regional media texts in online media. The authors 
emphasize that the mediatext in regional online media has properties of hypertextuality, multimedia and 
interactivity that contribute to forming its informative and communicative structure. Communicative 
elements such as users’ comments complete the body of the main text and transform the direction of its 
perception. As for the structure of a media text in the Internet media, it is presented in two versions –
brief and expanded. A special informative load is given in the title and the leading paragraph. The paper 
emphasizes that the title of the Internet media must meet the following requirements: refer to the facts or 
the solution to the problem; be concise, informative and emotionally charged; contain a verb in the past 
or future tense; be consistent with the principles of SEO-Optimization. The authors point out that the ex-
isting types of lead paragraphs are used in various genres of media texts with various degrees of intensi-
ty. The most popular in the structure of informative genres are lead paragraphs that have an announcing 
character (a question-narration, “with one stroke”, a shocking lead, a riddle-lead). The leading para-
graphs such as a panoramic lead, “delayed jump”, “just fancy”, a historical lead are prevalent in analyti-
cal and publicistic genres of media texts. 

Keywords: media text, journalism, regional online media, title, lead paragraph. 
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